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Pa"the SALVATORE
FERRAGAMO

g Gare

celebra su
aniversario

La reedicion deI La coleccion
icono relojerode de lentes de
La Maison ERMENEGILDO
' ZEGNA

-RIVIERA HIDEAWAY

por David Price Studio

Conoce la nueva creacion:

LEXUS LC500h,

F expresién poderosa en
ingenieria, conduccion, estilo y
artesania.




DRIVE DE CARTIER

MOVIMIENTO MANUFACTURA 1904 MC
LA COLECCION DRIVE DE CARTIER REDEFINE LA ELEGANCIA. UN VERDADERO OBJETO DE ESTILO,
ESTE RELOJ CON ESTETICA DE FORMA COJIN Y LINEAS FUERTES CONTIENE EL MOVIMIENTO

MANUFACTURA 1904 MC. DESDE 1847, CARTIER CREA RELOJES DE EXCEPCION COMBINANDO
FORMAS AUDACES Y SAVOIR-FAIRE RELOJERO.
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The superlative-charged chronograph. 50 mm case in Breitlight®. Exclusive Manufacture
Breitling Caliber B12 with 24-hour military-style display. Officially chronometer-certified.

'iﬂ.l..‘ll'
- ey,
4
'h.-‘_ r "a_;‘:ls
T
¥ =8
[ — —
T
X - h’ ]
B = =
- "-r 1 — =
Ha 1 L =
" ﬁ = — —
T :'___- -;_
] : :_"
= e
| .'-E— oy
t



BREITLING BOUTIQUE =fe
AV. SANTA CRUZ 903 BREI;;I;LING

MIRAFLORES

INSTRUMENTS FOR PROFESSIONALS™
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CHRISTY TURLINGTON BURNS
ALGUNOS ESTILOS SON LEGENDARIOS

TIFFANY & CO.

NEW YORK SINCE 1837

AV. SANTA CRUZ 888, MIRAFLORES.
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PIAGET POLO S

DESCUBRE EL VIDEO EN PIAGET.COM
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JOYEROS
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It's time to

up your game.

VIRAT KOHLI.

VIRAT KOHLI IS AN INDIAN
CRICKETER. ONE OF THE TOP
BATSMAN IN THE WORLD, HE IS
THE CAPTAIN OF THE INDIAN
TEST CRICKET TEAM. KOHLI
ALSO ACTIVELY SUPPORTS
OTHER SPORTS IN INDIA SUCH
AS FOOTBALL AND TENNIS.
VIRAT IS WEARING A TISSOT PRS 516 THAT
HAS A VINTAGE TOUCH THAT

PAYS TRIBUTE TO RACING CARS,
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212 Men Aqua. la primera fragancia de edicion
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18 Armonia. lo nuevo de Montegrappa
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limitada de 212 Men
19 Wanted. la irresistible iragancia de Azzaro
19 Faber Castell lanza al mercado exclusiva

pluma por aniversario de la union de Ottilie y

Alexander
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inaugura con éxito
showroom en
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primavera — verano
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Porsche en Lima.
presentacion en el
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La Fondue del
Swissotel Lima inicia
su temporada 2017
Titffany & CO. lanza
con éxito su primera
tienda en el Peru
Michael Kors se
expande con nuevos
Smartwatches
Aniversario Cosmico:
Celebracion por los
sesenta afos del
modelo Speedmaster
por Omega
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ESPECIAL AUTOS

34 Lexus L.C 500h: Atrevido diseino e
inteligente tecnologia

38 Supercarro eléctrico: TV
Frangivento Charlotte Roadster.
Inspirado en la equitacion y la
fantasia ecoldgica

42 ADN Aleman: Porsche Panamera
se lanza al mercado peruano

44 El Principe Llego al Palacio:
Ferrari celebra sus 70 afios en el
Concours Masters del Salon Privé

46 O1f Road Porsche en Colombia:
Prueba de potencia en la preciosa

Villa de TLeyva




INSPIRED
BY ARCHITECTURE

DCEAN STAR
CALIBER 80

OCEAN STAR
CALIBER 80

MIDO.

SWISS WATCHES SINCE 1918

EURQPA POIHT LIGHTHOQUSE. GIBRALTAR WWW.MIDOWATCHES.COM

Av. Santa Cruz 971, Miraflores

C.C. Jockey Plaza | C.C. Plaza San Miguel
& C.C. Real Plaza Salaverry
E
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JACK DANIEL’S
SINATRA SELECT

JACK DANIEL’S SINATRA SELECT es la
edicion especial de la destileria estadou-
nidense para recordar al inmortal Frank
Sinatra. Se dice que una noche, durante
los afios 40, Ojos Azules estaba en un bar
de Manhattan con su gran amigo Jackie
Gleason. Durante esa larga conversacion,
Gleason le ofreceria a Sinatra tomar un
whiskey Jack Daniels.

El sabor inconfundible de esta edicion se
debe al interior de las barricas de roble
blanco americano, en el cual se tallaron
profundas ranuras. Ello hace que el whisky
interactle durante su proceso de madu-
racién junto con las capas de madera, la
cual ha sido previamente tostaday carbo-
nizada. Mas tarde, antes de embotellarlo,
cada gota es balanceada para obtener
una refinaday caracteristica suavidad.
Sobre el gran Jackie Gleason, podemos
agregar que fue un talentoso personaje
perteneciente a los primeros afos de la BINATIY
television norteamericana. Comediante
y actor dramético, se hizo leyenda por su
papel de Ralph Kradem en la comedia The [ TeHmEsy
Honeymooners.
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=) BRITT ESPRESSO

MAQUINA PARA PREPARAR ESPRESSOY CAPPUCCINO

Encuéntrenos en Tiendas Wong
Informes: info @brittespresso.com | {J BrittEspressoPeru NUESTROS TUESTES:
Atencion telefonica: 215-5341 (L -V de 9 a.m. a 5:30 p.m.) Intenso | Clasico | Valle Sagrado | Descafeinado



MARINE 1846, LA
RENOVACION DE
UN CLASICO

Tomando como inspiracion el afio en que los co-
mandantes navales y capitanes mercantes de
todo el mundo empezaron a buscar los cronéme-
tros maritimos y de bolsillo de la marca, Ulysse
Nardin presenta el modelo MARINE 1846.
Basado en el reloj que se lanzé por el 150 aniver-
sario de la firma, el MARINE 1846 presenta una
tecnologia actualizada tecnologia de silicio y un
dial de esmalte Grand Feu. Su disefio vintage lleva
los rasgos clésicos de la coleccion marina: nd-
meros romanos, bisel acanalado y una excelente
resistencia al agua.

EIMARINE 1846 posee un caso de 41 milimetros.
En su parte posterior, se aprecian las medallas
de oro ganadas por los relojes histéricos Ulysse
Nardin. Ademas, tiene una reserva de marcha de
60 horas y una fecha de ajuste réapido retroactiva.
Su movimiento automatico ha sido totalmente
disefiado y producido por la firma relojera.
Completamente mecanico, proporciona una fuen-
te perpetua de inspiracion tanto para los colec-
cionistas que aprecian su belleza eterna y rendi-
miento continuo como para todos los relojeros de
la fabricacion suiza.

18 LUHHO.COM
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BLU: UNA NUEVA PIEZA
PARA ADELE-C

BLU es un sofé pensado totalmente en la ne-
cesidad de su usuario. Proyecto de la joven
disefiadora Selene Tunesi, el nuevo modelo de
Adele-C destaca por su innovadora propuesta.
Caracterizado por su unién, la que permite un
movimiento sencillo y natural que permite la
rotacion y cambia la profundidad de los asien-
tos, BLU se adapta a momentos y situaciones.
En su versidn de brazos abiertos, el mueble
proporciona mayor hondura en su asiento y
una actitud mas comoda y sociable. Con sus
almohadas laterales dobladas sobre el respal-

do, por el contrario, BLU se hace perfecto para
una conversacion mas formal.

BLU se ofrece en dos propuestas de tapiz di-
ferentes. En cuero muy suave —fabricado con
bronceado vegetal y sin uso de sale de cro-
mo—y en elegantes tejidos de lana pura o de
fibras naturales, ambas propuestas permiten
ser personalizadas de acuerdo a la preferencia
del cliente. El detalle de su unién es un pedazo
de cuero que destaca por su plisado refinado
y la estructura que delinea y contiene la sua-
vidad del sofa es de madera maciza de nogal,
tallada a través de una seccion transversal cir-
cular en segmentos unidos entre si por juntas
de metal.

ARMONIA, LO NUEVO
DE MONTEGRAPPA

Montegrappa presenta sunuevapluma ARMONIA.
Representando un perfecto matrimonio entre
formay funcion, ARMONIA es de disefio delgadoy
longitud media. Esto permite su fécil adaptabilidad
a las manos de sus propietarios sean hombres
0 mujeres y su conversion en el regalo ideal para
cualquier persona embarcéandose en un nuevo
capitulo de vida.

Sutil y discreta, ARMONIA es un elemento con
instinto. De barril y tapa limpiamente forma-
dos en resina brillante de color negro oscuro,
su ajuste de acero inoxidable combina con sus
detalles que incluyen una banda circunferen-
cial alrededor de la seccion inferior de la tapa
grabada con la firma.

Disefiada para servir a todo tipo de escritor,
ARMONIA, de Montegrappa, esta disponible
tres formatos: pluma estilogréfica, rollerball y
ballpoint.




212 MEN AQUA, LA
PRIMERA FRAGANCIA
DE EDICION LIMITADA
DE 212 MEN

Con més de una década en el mercado,
212 Men de Carolina Herrera cautiva
Nueva York con su fragancia de madera
almizclada. Pero, este afio, ha vuelto mas
atractivo, moderno y renovado en 212
MEN AQUA.

Inspirado en el hombre que quiere conse-
guir todas sus metas, saborear el éxito,
disfrutar del poder y, ademas, atraer el
amor, 212 MEN AQUA es un perfume
de imparable fuerza y gran ambicion. La

TOP LUHHO
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combinacién con la energia de Nueva
York hace de este aroma uno méas varonil.
Evolucionando la fragancia inicial de 212
Men hacia notas citricas y aromaticas,
212 MEN AQUA brinda sensaciones de
frescura y confort que consiguen una
masculinidad magnética. Centrada en
tonos azules, el perfume llega en un ele-
gante frasco fascinante, iconico y majes-
tuoso envuelto en una caja inspirada en
una foto enblancoy negro de Manhattan.
Disponible de forma exclusiva y limitada
en Saga Falabella, desde el 01 de junioy
hasta agotar stock, 212 MEN AQUA lle-
ga en una Unica presentacion de 100 ml
aPEN279.

FABER CASTELL
LANZA AL
MERCADO
EXCLUSIVA
PLUMA POR
ANIVERSARIO
DE LA UNION
DE OTTILIEY
ALEXANDER

La conocida casa alemana Faber
Castell lanzé La pluma estilogra-
fica: LIMITED EDITION HERITAGE
ALEXANDER, conmemorando la
unién de la condesa Ottilie Von
Faber con el conde Alexander zu
Castell-Riidenhausen.

Eldisefio de la pluma esté basado
en el estudio de Ottilie, ubicado
en el castillo Faber-Castell, en el
municipio de Stein en Alemania, y
en el éxito del clasico lapiz verde
Castell 9000, en el ano 1905.
El nimero de piezas hechas
en esta coleccion es de 1898,
ano del matrimonio de ambos
personajes.

De otro lado, la pluma fue creada
de manera artesanal e incluyé la
colocacion de capas de laca y
un proceso de pulido posterior.
Entre sus caracteristicas se en-
cuentra el doble pliegue caracte-
ristico de la marca, el cual adorna
la zona del tapdn. Aparte, posee
un cuerpo con piezas de plata
maciza y un plumin de oro bicolor
de 18 quilates.

W -

WANTED, LA IRRESISTIBLE
FRAGANCIA DE AZZARO

Lareconocida marca de moda y perfumeria Azzaro lanza su nueva fragancia WANTED.
Perfecta para el hombre que busca desafiar el destino, WANTED juega con la suerte y

la atraccion del deseo.

Clasificada como una fragancia amaderada-hespéride-especiada, las notas de salida
de WANTED capturan la frescura y explosion del jengibre y el dtio de limén. En su co-
razon, el aroma ofrece notas de cardamomo y cade pirogenizado que seducen por su
vitalidad. De fondo, el perfume denota haba tonka y vetiver, brindando sensualidad y

un toque adictivo.

En un asombroso frasco, WANTED es una armoniosa mezcla de estilo y tecnologia.
De forma cilindrica —que simula un tambor giratorio en el que se alojan las balas—,
su originalidad resulta en un reflejo de rigidez y formalidad que representa el triunfo

absoluto de la virilidad.
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Un Vuelo Hecho
Reahdad

KITTY HAWK FLYER, CUANDO SURCAR LOS AIRES SE HACE PERSONAL

_\‘ L SUENO DEL VEHICULO VOLADOR SE
hace realidad gracias al Kitty
1’ Hawk Flyer, un vehiculo
equipado con ocho hélices capaz de
multiplicar las posibilidades de viajar
con total libertad al transportarnos en
tres dimensiones, sintiendo el aire en el
rostro y observando el paisaje no sélo a
los lados del vehiculo sino también mas
alla del horizonte.

20 LUHHO.COM

Kitty Hawk disefi6, definié y desarrolld
esta nave con la idea de eliminar los
paradigmas actuales del transporte,
brindandonos mayor libertad y mejores
experiencias, y al mismo tiempo
haciendo posible su comercializacion en
un futuro muy cercano. Es por ello que
esta nueva forma de viajar tiene planeado
su lanzamiento a finales de este afio.

Dentro de la concepcién de esta maquina

se tuvo en mente controles faciles de
operar y que transmitiesen confianza al
piloto asi como prestaciones electronicas
avanzadas que hagan a la nave duefia de
un excelente desempefio. Gracias a ese
planeamiento es posible utilizarla con total
libertad, ya que aprender a pilotarla solo
toma minutos; ademas de no ser necesaria
una licencia en los Estados Unidos para
hacer uso de esta maquina debido a que se



le considera un vehiculo ultraliviano.
Esta nave esta alimentada por energia
eléctrica y puede despegar de manera

vertical, lo que hace que el espacio
necesario para Su manejo Sea Mmenor.
Asimismo, sus dimensiones permiten
almacenarla en una cochera. Aparte, una
caracteristica atractiva de este vehiculo es
su cabina descubierta lo que permite mayor
interaccion con el espacio en el que se viaja.

BRIOS » PERSONAL

Algunos afortunados que ya volaron los
prototipos de prueba afirman que tanto el
ascenso como el descenso son en extremo
ligeros y que la sensacion de estar suspendido
en el aire es incomparable. Al respecto, la
forma en que esta hecho el Kitty Hawk Flyer
permite al usuario sobrevolar tanto tierra
como agua conservando su estabilidad.

Kitty Hawk es una compaiiia con base
en California dedicada a traspasar sus

propios limites, pensamiento que los ha
llevado a contar con personal capaz de
crear automoviles que se manejan por
si mismos, helicopteros impulsados por
fuerza humana y la bicicleta mas veloz
del mundo, entre otras proezas técnicas®

—EDUARDO GUILLEN // FOTOS: KITTY HAWK

KITTY HAWK
www.kittyhawk.aero
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Reconocido Modelo

MEDIADOS DE MAYO, EN FLOREN-

cia, Italia, la ceremonia de

premiacién World Superyacht
Awards —organizada por Boat Interna-
tional Media— tuvo como protagonista a
Liirssen. La firma alemana de construc-
cién de yates recibi6 el galardon Motor
Yacht of the Year gracias a su modelo
Dilbar.

22 LUHHO.COM

EL YATE PREMIADO DE LURSSEN

El superyate de Liirssen obtuvo el
importante reconocimiento luego de que
los jueces quedaran deslumbrados con su
extraordinario disefio. Con una extension
de loa de 156 metros, viga de 23,5 metros,
calado de 6 metros y una velocidad de 22,5
kilometros, el yate de mas de 15 toneladas
brutas retine las mejores caracteristicas
para el yatching en la actualidad.

El premio Motor Yacht of the Year que
ostenta Dilbar es motivo de orgullo para
Lirssen, ya que reconoce al mejor yate de
motor entregado en el afio. Seleccionado
entre los ganadores de los premios de
las demés categorias por un panel de
experimentados jueces, Dilbar logrd
destacar por el desafio que representa la
complejidad de su construccién. Descrito




como el yate mas espectacular que jamas
vieron, el jurado lo eligi6 como el méas
claro ganador del prestigioso premio.

Gano, también, en la categoria de Mejor
yate de desplazamiento de mas de 3000
GT, por lo que se colocé en los candidatos
a mejor yate del afio. Como Gnico en su
categoria, fue el yate ideal para destacar
por su caracteristica insuperable. Aunque

siete veces mas grande que su competidor
mas cercano en términos de tonelaje, los
jueces de la premiacion determinaron
unanimemente que Dilbar era un yate
espectacular y nunca antes visto.

Sumando a su reconocida reputacion
internacional, Liirssen sigue
manteniéndose como el mejor especialista
y constructor de yates exclusivos y

BRIOS ¢ PERFECCION

personalizados. Con més de un siglo de
experiencia en el mercado, sus modelos
contindan siendo las mejores opciones
para el mundo del yachting®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: LUF

LURSSEN
www.lurssen.com
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BRIOS * VELERO

Nave Maritma

EL MEJOR YATE DE VELA DEL ANO

L RECIENTE WORLD SUPERYACHT AWARDS CALI-

fic6 al Sybaris De Perini Navi como el

mejor yate de vela del 2017. Con el disefio
de su casco, apéndices submarinos, plataforma, pla-
no de vela y principales caracteristicas por Philippe
Briand, el moderno ketch de 70 metros logr6 desta-
car por si solo.
La experiencia del arquitecto naval del proyecto,
Philippe Briand, se remonta a su juventud. Sus
conocimientos en el rubro, en hidrodindmica
avanzada y en ingenieria de producciéon han
resultado siempre en yates de alto rendimiento
con excelente técnica y precision. Asi, con Sybaris
de Perini Navi, Philippe Briand logr6 que los
jueces del concurso queden impresionados con la
capacidad de navegacién, el confort supremo, la
division excepcional de los volimenes internos y las
innovaciones técnicas del yate.
Sybaris de Perini Navi es un superyate que,
también, destacd en la categoria de yates de mas de
40 metros. El maximo reconocimiento como yate
de vela lo obtuvo por su estructura aerodinamica
y contemporanea rematada por un puente volador
de 18 metros de longitud, uno mas grande que
el de cualquier otro yate de vela a flote. Con 850
toneladas brutas, el Sybaris de Perini Navi tiene
espacios interiores abiertos y bien iluminados
de disefio innovador y soluciones inteligentes de
almacenamiento.
Elegido por el propio duefio del Sybaris de Perini
Navi, Philippe Briand fue seleccionado por su
visién. Hace cinco afios daba muestras de ser
el préximo mejor arquitecto naval del mundo y
lo logré. Su trabajo en el Sybaris de Perini Navi
muestra una nave hermosa, capaz de navegar sin
recurrir a la potencia mecanica en aires ligeros,
comoda y técnicamente avanzada, adaptandose
totalmente a las necesidades del propietario.
Con la habilidad de crear modelos exitosos,
Philippe Briand sigue construyendo su prolifica
carrera de disefio de yates de méas de cuatro décadas
y manteniendo su estilo artistico y en constante
evolucion®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: PERINI NAVI

PERINI NAVI
www.bentleymotors.com
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BRIOS » ALREO

Jetde
Negoclos

DASSAULT FALCON 65X, SEGURIDAD Y PLACER EN CADA VUELO

ASSAULT FALCON 5X ES UNO DE LOS

mas grandes jets de negocios.

Al exterior mide 25,17 metros de
largo, y su interior para 16 pasajeros alcanza
11,79 metros. Ha sido disefiado para brindar
amplitud y comodidad dentro de su cabina
que alcanza 1.98 mt. de alto y un ancho de
2,58 m. Esta holgura y su sistema de oxige-
nacion facilitan la respiracién al refrescar el
aire cada dos o tres minutos. Le acompafia
un sistema de reducciéon de ruido para que
su charla comercial o de placer se oiga ni-
tida, sin necesidad de que nadie alce la voz.
La luz natural ingresa por 28 ventanas a
los lados de la nave y otras en el techo que
dejan ver la luna, las estrellas o el cielo.
El viaje se realiza en tales condiciones,
gracias a una tripulacién que saca ventaja
de la maniobrabilidad en aire o tierra del
Dassault Falcon 5X, que puede aterrizar o
despegar aun en pequefios aeropuertos. Los
tableros de mando inalambricos despliegan
cartas de vuelo en pantalla para cruzar
hasta 5 200 millas néauticas sin parar, lo
que equivale a la distancia entre Paris y
Beijing. En cada vuelo, corto o largo, este
jet es capaz de elevarse hasta 41 000 pies
de altitud y su velocidad maxima registra
los 90 Mach.
La dultima tecnologia salvaguarda a los
pasajeros, por un sistema de control
de vuelo digital, que permite lidiar con

turbulencias, dirigir el viraje y freno; y
alerones especiales, similares a los usados
en aviones de combate. Ademads, los
pilotos tienen asistencia de una network de
personal entrenado para velar por el buen
funcionamiento del Dassault Falcon 5X y
dar feedback del vuelo. Este hermoso jet es
por varias razones una aventura compartida
entre distintos partners, por ejemplo: los
motores cromados Silvercrest, con hojas
en la turbina, economizan combustible
y le dan ese soporte aerodinamico; pero
también ha intervenido en este concepto y
desarrollo, la compaiiia Safran, experta en
aeronautica y seguridad.

Todos estos adelantos tecnoldgicos
facilitaran que la experiencia de negocios
de los CEOs o de sus representantes
comerciales se desarrolle con calma,
lucidez, solaz y provecho de la ocasi6n de
tratar un acuerdo desde el aire. No se ha
desperdiciado ningtin detalle necesario para
la comodidad de los directivos de empresas,
desde el bar, ventilacion, hasta la vigilancia
de camaras que monitorean el trayecto, y
la red de asistentes que pueden alertar
de cualquier contingencia atmosférica o
mecéanica®

——GONZALO VALDIVIA // FOTOS! DASSAULT FALCON

DASSAULT FALCON
www.dassaultfalcon.com

LUHHO.COM 27



BRIOS « MOTO

Supermoto BMW
HPARACE

ALIGERADA CON CARBON PARA MAXIMA PERFORMANCE

STA BELLA SUPERMOTO BMW HP4RACE

estd hecha a mano este 2017 en

una cuantia de 750 unidades,
su motor también sigue esta confeccion
meticulosa desde Berlin. La tecnologia
avanzada de la optimizacién industrial del
carbén ha logrado aligerar este vehiculo al
prodigarle una estructura de 7,8 kilos de
este material, y las ruedas también son fa-
bricadas asi, reduciendo un 30% del peso
de sus similares de aluminio. Su peso neto
alcanza los 146 kilogramos; prioridad de li-
gereza para aprovechar la maniobrabilidad
y pericia de pilotos. Ha pasado el test en un
circuito sinuoso por el instructor y motoci-
clista Jiirgen Fuchs, quien incluso la monta
sobre una sola llanta. Su tanque se colma
con 4,6 galones de gasolina.
La BMW Hp4race genera 215 hp y en la
maxima velocidad que topa los 300 kph, su
motor gira a 14 500 rpm; sin embargo, sus
frenos reaccionan ante cualquier necesidad.
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Ademas, la tecnologia digital esta presente
en este modelo, en su tablero, provisto de
registro 2D de data; y el Dynamic Traction
Control (DTC), el cual permite que la moto
se adapte a la superficie de la pista. El
directivo Edgar Heinich, cabeza de BMW
Motorrad, destaca la customizaciéon del
producto hecha a mano y la sensacion que
provee de andar sobre pistas de carreras.
Se ha conseguido alta eficiencia para un
motor diseflado en 4 cilindros y que la
suspension sea ideal para el deporte.

Una moto ligera puede disminuir el
riesgo de accidentes, primero porque
responde con docilidad a los movimientos
del piloto; segundo, su material liviano
permite cambiar de curso ante situaciones
de urgencia y de presion durante la
competencia. Por otro lado, el conductor
esta atento a la medicion de la curva de
poder de su unidad, gracias al tablero
digital. También su diseflo ergondmico

remata el asiento en una cola que puede
ajustarse a tres niveles. El carbén de su
material ha sido saturado en molde con
resina, mediante el proceso Unico Resin
Transfer Molding (RTM)

Como garantia, cada una de estas veloces
bellezas es entregada con un certificado de
test, y estan disponibles en los siguientes
colores: Blanco light, azul metélico y
rojo, ambos de carreras. Se ha buscado la
pronta respuesta de los componentes de la
supermoto para el piloto, la seguridad en
condiciones exigentes y la satisfaccion del
cliente que adquiere un hermoso y ligero
transporte 0o un medio de competicion
profesional. BMW Hp4race inaugura una
experiencia plena de velocidad para los
expertos que la adquieran@

——GONZALO VALDIVIA // FOTOS! BMW MOTORRAD

BMW MOTORRAD
www.bmw-motorrad.com



PUBLIRREPORTAJE

Vuelos Gorporativos, Vuelos de Lujo

Los viajes de lujo han tenido una tasa de creci-
miento anual compuesta del 4,5%, superior al
4,2% del resto de la industria, reveld un informe
de Amadeus, lo que significa que esta forma de
viajar esté de moda.

En los ultimos tiempos, ha habido una tendencia
del crecimiento del sector de renta o compra de
aviones, y esta se prolongara durante los proxi-
mos afos, empujada por el repunte de la activi-
dad en EE.UU. —su principal mercado, ya que
acapara mas de la mitad de la flota privada—; asi
como por el aumento de la demanda en paises
asiaticos como India, Malasia, Singapur; otros
del Golfo Pérsico; algunos mercados africanos
y, también, latinoamericanos, especialmente,
Brasil y Peru.

Por ello, las estimaciones apuntan a que, en el
actual contexto de crecimiento econdmico, la
demanda de la aviacién ejecutiva o privada para
el viaje de empresa podria crecer en torno a un
10% a corto y medio plazo. Hay muchas razones
para alquilar un jet privado y disfrutar de las ven-
tajas que ofrece. Los principales motivos son las
siguientes:

Ahorro de tiempo: esta es una de las razones
mas importantes para el uso del servicio de al-
quiler de aviones privados. Dependiendo de su
plan, puede tener un avion listo en pocas horas.
Puede llegar al aeropuerto a pocos minutos an-
tes de su hora de salida programada, volar di-
rectamente a su destino (sin escalas), hacer un
uso productivo de su tiempo a bordo, evitar las

pernoctaciones (ahorro en hoteles, asi como de
tiempo), evitar esperas en el aeropuerto, contar
con aeropuertos pequenos y, asi, estar mas cer-
ca de su destino. Todo esto puede representar
un ahorro significativo de tiempo productivo y
dinero.

Productividad: el ahorro de tiempo nos propor-
ciona un tiempo significativamente mas produc-
tivo, tanto a bordo como antes y después de su
vuelo. Usted y su equipo pueden aprovechar, la
mayor parte del tiempo de viaje, para hablar de
negocios o trabajar con clientes, proveedores o
S0CiOS.

Conveniencia: hay varios aeropuertos que pue-
den ser utilizados por jets privados, que no son
necesariamente los aeropuertos donde aterri-
zan las lineas aéreas comerciales. Esto significa
que se puede aterrizar mas cerca de su destino
final. En los aviones privados, usted puede viajar
con sus pertenencias especiales, tales como
instrumentos, muestras de productos, equipos
deportivos o llevar a sumascota en la cabina.
Flexibilidad: los aviones pueden estar disponi-
bles en unas pocas horas desde que los solicitay
pueden esperar si esta atrasado. Incluso, es po-
sible cambiar los planes de vuelo en ‘pleno vuelo’
si es necesario.

Calidad de servicio: el jet privado dispone de ins-
talaciones de Iujo, bastante espacio, atencion in-
dividualizada y sus comidas y bebidas preferidas
que puede pedir con anticipacion.

Mas tiempo con la familia: pasar mas tiempo

con sus amigos y familiares mediante la reduc-
cion de tiempo de viaje y no tener que gastar mu-
chas noches fuera de casa.

Privacidad: se pueden celebrar reuniones y ha-
cer uso productivo de su tiempo, sin ser escu-
chados por gente ajena a su grupo. Su viaje sera,
también, mucho menos visible cuando esté en
un avidn privado, ayudando asi a preservar el se-
creto en torno a importantes negociaciones con
sus clientes.

Reduccidn del estrés: sin largas esperas, pérdi-
das de equipaje, traslados, preocupaciones por
retardos o problemas de seguridad de los vuelos
comerciales estara mucho mas relajado.
Imagen: proyectos en vuelos privados bien diri-
gidos, individuos y organizaciones exitosas, que
valoran el tiempo y pueden permitirse viajar en un
jet privado.

La demanda en Peru por los vuelos corporativos
en nuestro pais ha despegado en los Ultimos dos
afios. Ello debido a la creciente necesidad de em-
presarios y ejecutivos por trasladarse de un lugar
a otro en el menor tiempo posible.

ATSA, con conocimiento de todo este movimien-
to en crecimiento a nivel mundial y nacional, bus-
ca, tanto a nivel corporativo como en el mercado
de turismo de lujo, brindar este servicio de vue-
los charter VIP, en un ASTRA 1125 o un GULFS-
TREAM 200, permitiendo que el cliente maneje
con completa libertad sus horarios vy las rutas
nacionales e internacionales que desee, con un
servicio excepcional®
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Lujo en las
Profundidades

NEYK SUBMARINE, AVENTURA EN EL FONDO DEL OCEANO

EYK SUBMARINE ES LA NOVEDOSA PROPUESTA DE
Ocean Submarine que rompe las fronteras
de lo convencional y nos embarca en un

viaje bajo el mar. Dueflo de una maniobrabilidad
Gnica esta nave tomé ocho afos en ser investigada
y desarrollada gracias a un equipo conformado por
expertos de la empresa, ubicada en los Paises Bajos,
junto a profesionales de corporaciones alrededor del
mundo, entre las que se encuentran: Rolls Royce,
MTU y Bosch; ademas de incluir a la NASA en parte
del desarrollo de la nave.
Esta embarcacion futurista ofrecera una experiencia
sin precedentes y un nivel de lujo y personalizacion
sin par. Con una velocidad de 15 nudos sera capaz
de trasladar hasta veinte pasajeros. Asimismo, una
estructura compacta y ligera le permitira encontrar
la ubicacién perfecta en un superyate ademas de
brindarle tres veces mas velocidad que un submarino
promedio. El primero de estos modelos tendra un
largo de 19 metros con un desplazamiento méaximo
de 100 toneladas siendo capaz de llevar hasta doce
pasajeros a profundidades de 150 metros. Contara
con zonas de observacion panoramicas en la parte
mas alta asi como asientos, un bar, una libreria y una
cocina completa.

El periodo de pruebas iniciales tom6 dos afos

dando como resultado la construccién de un cuerpo

ultramoderno a manera de gota, utilizando la ayuda
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de supercomputadoras. Luego, se procedi6 a realizar
verificaciones con otras diez unidades para asegurar
su total funcionamiento. Entre estas se cuentan
los ensayos con fuerzas dindmicas y estaticas, asi
como examenes de movimiento horizontal y vertical
sometidos al casco. Aparte, se desarrollaron otras
pruebas en el sistema de propulsién para ubicar la
posicion ideal de los motores, lo que a su vez les brind6
una eficiencia 5% mayor a la promedio, ademas de
repercutir positivamente en un mejor enfriamiento
a baja velocidad. El disefio también provee de un
dragado bajo y niveles de ruido reducidos.

El fundador de Ocean Submarine, Martin Van Eijk,
cuenta con una experiencia dentro de renombradas
compaifilias como ASML, Phillips y EASTEC en donde
ha participado en pruebas a satélites espaciales,
asi como a botes sumergibles. Asimismo, Van Eijk
afirma que el desarrollo de este submarino tiene
como propoésito brindar nuevas experiencias ya
sea observando accidentes naturales desde otra
perspectiva, explorando naufragios en la blisqueda de
tesoros escondidos o simplemente dando una mirada
a través del periscopio para convertirse en espia®

——EDUARDO GUILLEN // NEYK SUBMARINE

NEYK SUBMARINE
www.neyksubmarine.eu
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BRIOS » GAMA

Tridente Nauuco

MAZU YACHTS LANZA TRES NAVES UNICAS EN SU CLASE

A DISENADORA Y CONSTRUCTORA TURCA

Mazu Yachts ha confirmado el

lanzamiento de tres nuevos yates
(clase tender) a ser presentados en el proxi-
mo Cannes Yachting Festival 2017. El 38
Soft Top, 38 Open y El 42 Walk-Around
son naves privadas y en extremo funcio-
nales gracias a su disposiciéon de planta y
acertado volumen.
En primer lugar, tenemos al Mazu 38 Soft
Top disefiado por el arquitecto Halit Yukay.
Esta nave fue vendida a un cliente europeo
que solicito se le aplique un look militar al
exterior. De otro lado, por dentro, cuenta
con decorados que incluyen diferentes
clases de telas y pieles aparte de espejos que
multiplican la sensacion de libertad dando
como resultado un ambiente lujoso y muy
personal. De otro lado, el Mazu 38 Soft
Top cuenta con luminarias Cantalupi, cuya
acertada distribucién acenttia zonas clave
y aligera rincones con carga visual. Queda
agregar que este yate posee dos motores
Volvo Penta IPS 400 que logran alcanzar
una velocidad méxima de 34 nudos.
Por otro lado, el Mazu 38 Open es un
modelo extrovertido y juvenil hecho para
la accion. Duefio de un diseiio dinamico e
interior que sorprende, esta unidad tiene
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el cielo como techo y un generoso espacio
posterior, a modo de comedor. Por dentro,
la sorpresa: una suite con bafio separada
de una ducha completa. Asimismo, para
maximizar la comodidad, este bote cuenta
con equipamiento de servicios Gaggenau
que incluye: una heladera, microondas,
parrilla, cocina y horno. En la distribucién,

se incluye un grifo y una zona de almacén.
Sobre su potencia, el Mazu 38 Open cuenta
con la opcién de ser provisto con un motor
Volvo IPS 400 o Volvo IPS 600, siendo este
altimo capaz de llegar a unos 45 nudos.
Finalmente, el Mazu 42 Walk-Around
provee fuerza extra y a su vez un cuerpo
ligero. Su figura cuenta con una consola
central que hace posible dos pasajes
laterales para mejorar el transito en
cubierta. Al mismo tiempo, cerca de la
zona posterior, una plataforma para bafos
de sol garantiza comodidad, mientras que
en la secci6on delantera, en forma de uve,
se crea un espacio de descanso y confort
de pelicula. Semejante al modelo Mazu 38,
el Mazu 42 cuenta con una cocina movil
con servicios Gagggenau lo que asegura un
viaje con todos los placeres garantizados.
En el aspecto técnico, dos motores Volvo
Penta de IPS 600 le permiten alcanzar una
velocidad maxima de 47 nudos®

——EDUARDO GUILLEN // NEYK SUBMARINIE

MAZU YACHTS
www. mazuyachts.com
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I.exus 1.C 500h

ATREVIDO DISENO E INTELIGENTE TECNOLOGIA

“El nuevo sistema hibrido
multi stage es capaz de
amplificar los tres cambios de
velocidad tradicionales a nueve
mas un cambio adicional.
llegando a 10. para mantener en
alta periormance la sensacion
de un auto deportivo™,

AUTOS eI.exus [.C 500h
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L NUEVO LEXUS LC 500h CUENTA CON

un disefio atrevido desde la his-

toria de su concepcion y produc-
cién. Fue inspirado en el prototipo LF-LC y
con el aporte de 4 000 disefiadores, ingenie-
ros bajo la direccion de Koji Sato y técnicos,
quienes conservaron la linea de un espacio-
so cupé con llantas enormes de 21 pulgadas.
Luego, los maestros Takumi intervinieron
en la laminaciéon de componentes de fibra
de carbono y en la pintura exterior, puli-
da a mano. Finalmente fue probado en los
circuitos de Fuji y Ntrburgring. Con tantas
mentes involucradas se consiguié que el in-
terior esté iluminado por LED blanca, que
los asientos deportivos de cuero (semiani-
lina) o de marca Alcantara, estén provistos
de un sistema de calefacciéon y ventilaciéon
dentro de su relleno de espuma integrada y
ello esté ligado al Sistema Clima Concierge,
que controla ambos procesos.
El volante tiene un sistema inteligente de
activacién por voz, asegura el agarre y
reduce la fatiga del conductor; incluso
cuenta con paddleshifts de magnesio e
indicadores de rendimiento digital, con lo
cual logra centrar la cabina en el conductor.
El auto puede parar de inmediato para no
chocar, y puede pasar de 0 a 100 km/h en
5 segundos. Para proteger la vida de las
personas a bordo, en caso de colisién se

inflan hasta 10 airbags para piloto en la
parte superior y rodillas, copiloto, y otros
laterales. También utiliza una cdmara en
la placa posterior que le facilitard a usted
manejar en reverso. Para comodidad, los
asientos delanteros disponen ajustes de
hasta 8 posiciones.

El techo cuenta con un elegante
revestimiento estilo gamuza de Alcantara.
Asi brinda distincién y colorido a la
sofisticada cabina. Por otro lado, su
movimiento depende del motor hibrido V6
gasolinero, que funciona junto a otros 2
motores eléctricos, es la prueba palpable de
esta avanzada tecnologia, creada para que el
conductor sienta el poder de su auto. Aparte,
cuenta con faros inteligentes en la parrilla
deportiva delantera y luces dimensionales
traseras de 80 LED, inspirados en la
sensacion de los quemadores de un jet.
Este gran cupé de lujo es ideal para los
amantes de la novedad, que gustan de una
linea armoniosa y no pueden prescindir de
la desarrollada tecnologia inteligente que
les asiste en un recorrido intimo, ligero,
limpio de obstaculos y gratificante en
emociones.

El nuevo sistema hibrido multi-stage es
capaz de amplificar los tres cambios de
velocidad tradicionales a nueve mas un
cambio adicional, llegando a 10, para
mantener en alta performance la sensacion
de un auto deportivo. La transmisiéon es
automatica, por ello el auto va muy rapido,
mejorando la ejecucion de la aceleracion,
esto crea un ritmo de manejo que destaca
por su control, mejora el poder de manejo,
amplifica la fuerza del motor en 24% y
cambia el rendimiento en 4 estados de
alcance de méaxima velocidad; pues ha
conseguido vincular la velocidad del motor
a la del vehiculo. Esta avanzada ingenieria
funciona respaldada por una unidad de
control de poder que realiza los cambios
en menos de centésimas de segundo. Para
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seguridad, no se necesita hacer cambios
compulsivamente; ya que si la velocidad
mas alta se mantiene buen tiempo; también
dura ese lapso el Gltimo cambio empleado.
Koji Sato, de los artesanos Takumi, se
muestra orgulloso del arduo trabajo
culminado por su equipo, esta contento
con la presencia y atractivo del interior
con puertas con costuras que separan las
secciones del tapizado, y con el volante que
ayuda a manejar durante mucho tiempo
continuado. El dice que los bellos detalles
artisticos en el Lexus LC 500h estan
conectados a la funcionalidad, y esa regla
es la filosofia de su disefio.

En este innovador y hermoso vehiculo, la
finura y delicadeza de acabado da cuenta
también de la inteligencia y versatilidad
de usos, funciones y comandos, cada cual
respondiendo a un botoén para monitorear
o dirigir el manejo, u otros que se encargan
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de aclimatar el ambiente para los diversos
metabolismos posibles de los pasajeros, y
muy importante, proteger sus vidas como
hemos leido lineas arriba. Los artesanos
de Takumi no dan un corte al vidrio,
cuero, tela o metal sin ninguna intencion
de belleza practica. En sus laboratorios
les acompafian bonsais, simbolos de la
paciencia para el trabajo manual calificado.
Lexus LC 500h no escatima detalle en el
placer: para la alta fidelidad de sonido posee
13 parlantes Mark Levinson. Con tanto
fino accesorio este vehiculo de vanguardia
cumplira las expectativas de clientes que
buscan modernidad, potencia, seguridad
y disfrutar de una elaborada belleza de
disefio interior y exterior®

——GONZALO VALDIVIA // FOTOS! LENUS

LEXUS
www.lexusperu.com.pe
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AUTOS IV Frangivento Charlotte Roadster

Supercarro
clecirico

FV-FRANGIVENTO CHARLOTTE ROADSTER, INSPIRADO EN LA
EQUITACION Y LA FANTASIA ECOLOGICA

0S FUNDADORES DE LA  MARCA

Fv-Frangivento, Giorgio Pirello

y Paolo Mancini presentaran su
supercarro eléctrico Charlotte Roadster,
del cual también son disefiadores. Este auto
ecologico tiene un motor hibrido eléctrico
y de bencina, busca reducir la contamina-
cion ambiental y debut6 en Top Marques
Monaco, durante el forum Grimaldi del 20
al 23 de abril de 2017. Quien se sent6 en él
por primera vez fue su Serena Majestad,
el Principe Alberto de Mdnaco. Su concep-
cion se origina dedicada a Céte d"Azur y a
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la equitacion, exactamente, inspirado en el
galope libre y gracil del caballo. Guiados por
la fantasia medioambiental, al interior hay
formas de cisne y tiburén y un acuario in-
corporado con peces de verdad, en homena-
je al mar Mediterraneo. Esta pecera da un
inesperado sentido de perspectiva y genera
una profunda sensacién de relajaciéon. En-
tre las firmas partners de produccién figuran
Pirelli, Brembo y Sparco. Giorgio Pirello
cuenta que pudo crear un auto completa-
mente italiano luego de 15 afios de trabajar
para compaiiias de ultramar.

- aﬁ?'

Al interior se acomodan piloto y copiloto
en superficies que recrean el juego de luces
y reflejos en el agua, para que imaginen
que estan buceando, también dos formas de
olas cubren los asientos Sarco cerca a los
paneles de las puertas.

Por el exterior, su juego de luces es dramatico,
emulando la vida animal en faros que parpadean
como ojos. El disefio continia pagando tributo
a la naturaleza, con escapes que replican el
sonido del viento; otro factor emocional de
una hechura que persigue congruencia con el
cuidado del medio ambiente.
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EXPERIENCE AMAZING

IR MAS RAPIDO-QUE EL
RESTOsNO SOLO SE
TRATA DE VEEOCIDAD

MAS ALLA DE LO IMPOSIBLE

Modelo cupé insignia V6 de 3.5 litros que al combinarse con un potente motor eléctrico logran
producir 359 HP y una aceleraciéon de 0 a 100 km/h en sélo 4.7 segundos. Descubre la nueva
tecnologia Lexus Multi Stage Hybrid System, el cual te asegura potencia y capacidad de respuesta
bajo la sensacién de un sistema de 10 velocidades.
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AUTOS IV Frangivento Charlotte Roadster

Mancini enfatiza que para la construcciéon
de este supercarro utilizaron componentes
en puro aluminio y materiales originados
de la industria aeronautica, disefiados por
ellos y producidos por la compaiia de Turin
Rg-Tech de Bruino.

De la visibn de este trazo y diseiio,
concluimos que el futuro para Pirello
y Mancini se concibe sobre el carifio a
lugares y especies de belleza natural,
entendemos que conservar un entorno
ambiental propio o patrimonio natural de
la humanidad no solo se limita a contratar
guardianes, dictar leyes severas para los
agentes contaminadores o depredadores
de la fauna y flora; sino también en tener
valor de volver a imaginar estas formas de
vida y trasladarlas a otra realidad; la de un
supercarro, el cual a su vez hara llevadera
la vida de sus usuarios. Es el comienzo
de una estética muy comprometida con
la manifestaciéon de la vida en el planeta
y seguro hallard eco en los conductores
sensibles a este tema®

——GONZALO VALDIVIA // FOTOS! IV FRANGIVERTO

FV.FRANGIVENTO
www.frangiventoauto.it
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Imagine volar a cualquier parte del Perd o del mundo sin importar
la hora ni lugar con un avion de lujo a su disposicion.
Con el servicio de charter lujo que Atsa ofrece, es posible.

+(511) 363 7457
Reservas@atsaperu.com



AUTOS e« Porsche Panamera

ADN Aleman

PORSCHE PANAMERA SE LANZA AL MERCADO PERUANO

L NUEVO PORSCHE

Panamera fue lanzado

al mercado nacional el
pasado mes de mayo de la mano
de Euromotors S.A. importador
oficial de  Porsche. Este
impresionante automdvil forma
parte de la segunda generacion
del Panamera destacando por
ser un vehiculo renovado que
incluye prestaciones deportivas
y el confort de una limusina.
Actualmente esta disponible en
versiones Panamera Turbo y
Panamera 4S.
Al respecto, es necesario
mencionar que el afio pasado
el Perd represent6 el 21% de las
ventas de la region por lo que
la marca alemana confia en
hacer de este modelo un icono
en el segmento de lujo habiendo
mejorado el concepto a nivel
interior y exterior.
El Porsche Panamera cuenta
con una potencia envidiable.
En su version Turbo, posee
un propulsor V8, a gasolina,
de 550 caballos y 770 Nm
siendo capaz de acelerar de O a
100km/h en 3,8 segundos. Por
otro lado, el modelo 4S lleva un
motor V6, también a gasolina,
con un rendimiento de 440
caballos y una aceleracion de
0 a 100 km/h en 4,4 segundos.
Ambos motores son biturbo
de inyeccion directa y pueden
ir equipados con el sistema de
traccion permanente, ademas de
una nueva transmision de doble
embrague y ocho velocidades.
En su exterior, el Panamera
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luce algo mas alargado en todas
sus dimensiones siendo lo mas
resaltante la nueva linea del
techo, 20 mm mas baja que
su antecesor, lo que proyecta
una apariencia mas dinamica.
Asimismo, revela una nariz
semejante a la del popular
modelo 911 haciéndolo lucir
mucho maés deportivo.

De otro lado, el Porsche
Panamera ha incluido
paneles tactiles y pantallas
configurables en la parte central
transformando completamente
lo analdgico a lo digital,
brindando mayores soluciones
tecnoldgicas para el conductor
y sus pasajeros. Respecto a
la seguridad, cuenta con un
asistente de vision nocturna
el cual utiliza una camara de
imagen térmica para detectar
personas y animales.

Aparte, cuenta con el Porsche
Communication Management
el cual maneja todas las
aplicaciones a través de
la pantalla tactil de alta
resolucién la cual posee un
sensor de aproximacién para
mayor comodidad. Al mismo
tiempo este automdvil incluye
el Car Configurator el cual es
un servicio digital que ofrece
innumerables opciones para
configurar el automovil desde
tabletas, teléfonos moviles o
computadoras de escritorio®

——EDUARDO GUILLEN // PORSCHIS

PORSCHE
www.porsche.com
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AUTOS e Ferrari

El Principe
Llego al Palacio

FERRARI CELEBRA SUS 70 ANOS EN EL CONCOURS MASTERS DEL SALON PRIVE
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A BOUTIQUE AUTOMOTRIZ SALON PRIVE

llevara a cabo el Concours

Masters: Tributo a los 70 Afios de
Ferrari, en el Palacio Blenheim en Oxford,
Londres este afio el sdbado 2 de setiembre
del presente afio y convocara a entusiastas
amantes de la marca de Manarello.
El Concours Masters es un nuevo tipo
de concurso anual en donde grandes
hitos automovilisticos son realizados,
por ejemplo: los aniversarios de grandes
marcas, las convenciones con los mejores
coches producidos segun el pais de origen,
o el festejo de un momento o época especial
para el mundo de los coches.
Los asistentes a este tan esperado evento
podran apreciar una linea de tiempo que
incluye 70 automoviles de la marca italiana
—uno por cada afio—, en los extensos
jardines del Palacio Blenheim. Asimismo,

4 LUHHO.COM

Ferrari promete mostrar modelos exoticos
que incluyen las piezas de mayor antigiiedad
del Reino Unido como el Ferrari Tipo 166
Inter Coupe Touring, el cual compiti6 y
finalizé cuatro Mile Miglias, una popular
competencia de rally, disputada en Italia
numerosas veces, durante los afios 1927 y
1957.

Aparte, todo indica que un modelo muy
raro, suministrado por el Reino Unido, se
unira a la fiesta: el 2017 LaFerrari Aperta,
el cual sellara los 70 afios de una de las
marcas de automoéviles mas emblematicas
de la historia.

El jefe del concurso y cinco veces ganador
del circuito Le Mans, Derek Bell, declard
al respecto de tan esperado evento:
“Considerando que Enzo Ferrari hizo posible
mi primera carrera profesional de Formula 1
y mi primer Le Mans, estoy muy emocionado

de celebrar los 70 afios de Ferrari en el
Salon Privé”. Asimismo, agregd que estuvo
calificando coches por espacio de diez
afios y que ahora, al hacerlo en el Palacio
Blenheim, la ceremonia toma un nuevo
significado, mejorando el espectaculo y
dandole la relevancia que le corresponde.
Finalmente, queda agregar que dias
antes, el jueves 31 de agosto, se llevara a
cabo otro concurso: el Chubb Insurance
Concours d’Elégance, el cual convoca a los
mas exclusivos modelos de motocicletas y
coches clasicos de la historia. En definitiva,
dos eventos para disfrutar, Ginicos en su
clase, en espacio de una semana. Mejor
imposible®

—EDUARDO GUILLEN // FOTOS: SALON PRIVI

SALON PRIVE
wwwAsalonpriueconcours. com
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AUTOS «Ofitf Road Porsche

0S DIAS 26 Y 27 DE ABRIL FUI INVITADO

al apasionante Off Road Porsche

en Colombia. Llegamos al Aero-
puerto Internacional El Dorado de Bogo-
ta, nos hospedamos en el hotel 5 estrellas
NH Collection Teleport Royal, y alli tuvi-
mos una cena de bienvenida con el equipo
de Porsche de Miami y Bogoté en el café
Amarti. Fue una reunién donde nos senti-
mos a gusto entre conocedores de las bon-
dades de Porsche.
El dia 27, después del desayuno fuimos
trasladados al Porsche Center de Bogota,
donde nos entregan los autos; en concreto,
los modelos Cayenne V6, Diesel y S-E-
Hybrid, y Macan S, GTS y S Diesel
Los manejamos camino a Villa de Leiva,
en convoy de ocho carros y los fuimos
intercambiando durante el manejo. En la
ruta, tuvimos dos paradas, la primera en
Chocanta para tomar café y la segunda, en
Boyaca, donde escuchamos la historia de
este pueblo contada por un guia turistico.
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Ambas nos permitieron apreciar este muy
bonito pueblo semirural, ubicado a 170 km
de Bogota.

Almorzamos en el hotel El Duruelo, de 5
estrellas, de inmediato pasamos al lobby
y nos encaminamos a las pruebas del Off
Road Porsche en Sachica, ubicada en el
departamento de Boyaca. Nos asistieron
expertos instructores y en cada auto
estuvimos acompaiiados de dos periodistas.
La experiencia Off Road en Villa de Leiva
fue muy intensa porque intercambiamos
los autos en una pista 4x4 de un circuito de
montafia. Alcompartir nuestrasimpresiones
por radio, relatamos complacidos cémo los
Porsche Cayenne y Macan descendian
facilmente las empinadas cuestas, ya que,
en esencia, estan destinados a ciudad, pero
son capaces de tolerar todo tipo de terrenos
y responden a las exigentes maniobras de
los pilotos. Al finalizar este dinamico Off
Road Porsche, el cielo nos regald la vista
de un increible sunset. Mas tarde cenamos

en el restaurante Mercado Municipal, en
buena camaraderia.

A la mafiana siguiente desayunamos en
el hotel, entregamos los magnificos autos
Cayenne y Macan e iniciamos nuestro
regreso a Bogota. Al retornar a la capital
colombiana almorzamos en el emblematico

restaurante Andrés Carne de Res,
caracterizado por su ambiente festivo.

Finalmente, llegamos al Porsche Center
de Bogota, donde nos entregaron nuestros
certificados de participacion en este vistoso
Off Road. Hicimos grandes amistades y nos
trasladamos al aeropuerto, con el gusto de
haber disfrutado de la comida colombiana
y de esta tan motivadora experiencia que
fue sentir el poder y maniobrabilidad de los
autos Cayenne y Macan de Porsche®

—PITAR PETROV // FOTOS! PORSCHI

PORSCHE
www.porsche.com
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b 4y
““Los Porsche Cayenne y Macan
descendian facilmente las
.empinadas cuestas. pues son
capaces de tolerar todo tipo de
terrenos y responden a las exigentes
maniobras de los pilotos”.
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—

No so6lo sos exclusivo para nosotros.

Ser ICBC Exclusive Banking en el banco mas grande del mundo es acceder a ventajas uUnicas y beneficios
preferenciales, con los mas altos estandares de atencion y servicio para que disfrutes tu tiempo siendo
exclusivo para los tuyos.

Nuestro modelo de atencion disefiado para los clientes mas exigentes incluye:
> Atencidn personalizada > Accesos preferenciales en aeropuertos

» Servicio Exclusive Concierge » Beneficios y experiencias unicas

El pasaje a Europa o Estados Unidos es equivalente a 450.000 puntos ICBC Club.
Solicitd ahora tu paquete ICBC Exclusive Banking a través de www.exclusivebanking.icbc.com.ar

El futuro nos inspira I C B C

PROPUESTA VALIDA PARA CARTERA DE CONSUMO DEL 24/04/2017 AL 31/12/2017 INCLUSIVE O HASTA AGOTAR STOCK DE MIL (1.000) PAQUETES EXCLUSIVE BANKING BLACK Y MIL (1.000)
PAQUETES EXCLUSIVE BANKING PLATINUM. NO ACUMULABLE CON OTRAS PROMOCIONES VIGENTES. OTORGAMIENTO SUJETO A EVALUACION CREDITICIA Y A CONDICIONES DE CONTRATA-
CION DE INDUSTRIAL AND COMMERCIAL BANK OF CHINA (ARGENTINA) S.A. (ICBC), PARA NUEVOS CLIENTES ICBC QUE ADQUIERAN UN PAQUETE EXCLUSIVE BANKING BLACK 0 PAQUETE
EXCLUSIVE BANKING PLATINUM. EJEMPLO DE PASAJES AEREOS A ESTADOS UNIDOS O EUROPA PARA REDIMIR POR 450.000 PUNTOS ICBC CLUB EN TEMPORADA BAJA, EL VALOR DE LOS
PUNTOS ICBC ESTA SUJETO A FECHAS Y DISPONIBILIDAD DE LAS COMPANIAS AEREAS, PLAZO PARA REDIMIR LOS PUNTOS ICBC CLUB POR PASAJES AEREOS HASTAEL 31/12/2017 INCLUSI-
VE. PUNTOS ICBC CLUB: BASES Y CONDICIONES DEL PROGRAMA ICBC CLUB DISPONIBLES EN WWW.ICBC.COM.AR O EN CUALQUIERA DE NUESTRAS SUCURSALES. EL COSTO DE MEMBRESIA
ESTARA BONIFICADO PARA CLIENTES CON PAQUETE DE PRODUCTOS ACTIVOS. LOS PUNTOS DE BIENVENIDA SE VERAN ACREDITADOS DENTRO DE LOS 120 DIAS DESDE LA FECHA DE
ADHESION AL PROGRAMA. ACREDITACION DE PUNTOS VALIDAS DENTRO DEL PRIMER MES DE OTORGAMIENTO Y ADHESION AL PROGRAMA: EXCLUSIVE BANKING BLACK: ALTA PAQUETE:
200.000 PUNTOS. SOLICITUD DE PRIMERA TARJETA ADICIONAL: 50.000. SOLICITUD DE SEGUNDA TARJETA ADICIONAL: 50.000 PUNTOS. PRIMER DEBITO AUTOMATICO: 70.000 PUNTOS.
SEGUNDO DEBITO AUTOMATICO: 70.000 PUNTOS. ADHESION A E-RESUMEN: 10.000 PUNTOS. EXCLUSIVE BANKING PLATINUM CON ACREDITACION DE SUELDO: ALTA PAQUETE: 150.000
PUNTOS. SOLICITUD DE PRIMERA TARJETA ADICIONAL: 30.000. SOLICITUD DE SEGUNDA TARJETA ADICIONAL 30.000 PUNTOS. PRIMER DEBITO AUTOMATICO: 40.000 PUNTOS. SEGUNDO
DEBITO AUTOMATICO: 40.000 PUNTOS. ADHESION A E-RESUMEN: 10.000 PUNTOS. EXCLUSIVE BANKING PLATINUM SIN ACREDITACION DE SUELDO: ALTA PAQUETE: 100.000 PUNTOS.
SOLICITUD DE PRIMERA TARJETA ADICIONAL: 20.000. SOLICITUD DE SEGUNDA TARJETA ADICIONAL: 20.000 PUNTOS. PRIMER DEBITO AUTOMATICO: 26.000 PUNTOS. SEGUNDO DEBITO
AUTOMATICO: 26.000 PUNTOS. ADHESION A E-RESUMEN: 8.000 PUNTOS. CONSULTE DETALLE DE LA PROMOCION EN WWW.EXCLUSIVEBANKING.ICBC.COM.AR O EN CUALQUIERA DE
NUESTRAS SUCURSALES. ICBC ES UNA SOCIEDAD ANONIMA BAJO LALEY ARGENTINA. SUS ACCIONISTAS LIMITAN SU RESPONSABILIDAD AL CAPITAL APORTADO.



FULGORES ¢ COLECCION

Coleccion de
Aniversario

MESSIKA CELEBRA A MOVE
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IEZ ANOS HAN PASADO DESDE EL LAN-

zamiento de Move y Messika,

la casa joyera francesa, celebra
su reconocido éxito con renovadas piezas.
El homenaje a esta icénica coleccion con-
tinda destacando sus clasicos diamantes,
tradicionales de la firma.
El toque lddico, clasico y elegante de Move
de Messika se mantiene. Aunque a primera
vista sencilla, la coleccién propone disefios
atrevidos y hasta roqueros que logran
satisfacer todos los deseos y dar un toque
personal a cualquier estilo. Asi, sigue
siendo una combinacién arriesgada y de
variaciones espectaculares.
Ron, una de las colecciones que celebran a
Move, evoca a las creaciones emblematicas

del escultor Ron Arad. Reinventando las
firmas del artista, Messika propone un
estilo innovador y audaz donde reinan las
curvas. Anillos y brazaletes que envuelven
delicadamente dedos y muifiecas resaltan
con los caracteristicos tres diamantes de la
firma.

Con Pei, Messika juega con la sorpresa de
la combinacidn del estilo contemporaneo de
Move con los disefios graficos del arquitecto
Leoh Ming Pei. Con influencia cubista, esta
colecc transmite caracter por medio
de angulos achaflanados recubiertos de
diamantes o completamente de oro que
confieren un aspecto arquitecténico fuera
de lo comtn a sus brazaletes. Igualmente,
los anillos reinventan con modernidad y

GORES ¢ COLECCION

audacia el gran clasico masculino: el sello.
Por tltimo, 10 Years de Messika conjuga
los reflejos tornasolados del oro con el
brillo de los diamantes. En un entramado
de eslabones con el motivo de Move —que
proporciona un resultado ultramoderno—
las piezas son un conjunto de collar y
pendientes a juego. Creados como las
estrellas de la celebracién, el set resalta
méas que nunca la delicadeza y la fuerza
de los tres diamantes en movimiento de la
coleccién Move®
—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: MESSIKA
MESSIKA

messika.com
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FULGORES ¢ PORTADA

Imponente
Pieza

LA REEDICION DEL RELOJ DE PULSERA PANTHERE DE CARTIER

A EXCLUSIVA CASA JOYERA CARTIER ES
muy reconocida por un elemento
que es casi su simbolo: la pan-

tera. El felino, que aparece en sus piezas
desde hace mas de 100 afios, es hoy el pro-
tagonista de su renovado reloj, el Panthére
de Cartier.
El reloj Panthére de Cartier es un icono
de los afios 80 y un emblema inolvidable
de toda una época. Prometiendo la
exuberancia de aquella década, la pieza es
una sensual pulsera de disefio intuitivo que
capta la atencion de manera impactante.

Con una apariencia mas vanguardista, el

reloj de pulsera Panthére de Cartier surge

como una pieza de culto digna de lucir a

cualquier hora del dia o de la noche. Hecho a

la imagen de la mujer de hoy, la pieza mues-

tra un gusto impecable que brilla por si solo

y se desliza sobre la piel con una ondulante

celebraciéon de la femineidad desenfadada.

Su flexible pulsera articulada se enrosca en
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la mufieca y se suelta con gracia felina.
Reluciente y simbdlico, el reloj Panthere de
Cartier es un accesorio combinable que se
ofrece en diecisiete variedades. En tamaiios
mediano y pequeiio, de 27 por 37 milimetros
y de 22 por 30 milimetros respectivamente,
el exclusivo modelo de movimiento de
cuarzo se puede encontrar en acero, oro
blanco rodiado con diamantes, oro rosa
con diamantes, oro rosa y laca negra, oro
amarillo, oro rosa, oro amarillo y acero, oro
blanco y diamantes y oro blanco, diamantes
y manchas de pantera en el disefio.
Atrayendo todas las miradas, el reloj
pulsera Panthere de Cartier, que también
es una hermosa pieza de joyeria, se coloca
como uno de los diseflos mas distintivos de
la firma®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: CARTIEF

CARTIER
wwuw.cartier.com
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FULGORES ¢ ARRIBO
by

IFFANY & CO. YA SE ENCUENTRA EN

Lima. La exclusiva casa de jo-

yeria y alta relojeria de lujo
abrié sus puertas en el distrito de Mira-
flores, en asociacién con G&G Joyeros,
firma peruana representante de marcas
de primer nivel.
Con la participacion de Paula Larroque y
Vero6nica Cordoba, vicepresidente y directora
de trade de Tiffany & Co.en Latinoamérica y
El Caribe, respectivamente; la inauguracién
de la primera boutique de la marca en Pert
también cont6 con la participacion de
Jack Gomberoff, gerente general de G&G
Joyeros, y una selecta lista de invitados
amantes de las joyas que disfrutaron de una
noche llena de musica y diversion.
Tiffany & Co. es reconocida mundialmente
por su estilo, sofisticacion y un legado
que representa su tradicion de excelencia
establecida desde su creacion en la ciudad
de Nueva York en 1837. Paula Larroque y
Veronica Cordoba conversaron con LUHHO
para contar mas detalles del arribo de la
firma norteamericana a Perd.

¢Por qué Tiffany & Co. decidié apostar
en una exclusiva tienda en el Peri?
Hace tres afios empezamos la bisqueda del
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as
elen
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crecimiento econémico de Latinoamérica
para ver hacia dénde podiamos expandir
la marca. Identificamos que Pert estaba
teniendo un extraordinario crecimiento
econdmico y nos pareci6 ideal. Es un pais con
mucho potencial y mucha gente no lo sabe.
Con ese orgullo es que abrimos la primera
tienda en Lima, de la mano de G&G Joyeros,
con quienes tenemos una alianza y venimos
trabajando desde hace un afio y medio.

¢Qué novedades trae Tiffany & Co. con
su llegada?

Todo sera novedad, ya que la marca
recién hace su ingreso al pais. Pero
traemos de manera exclusiva una
coleccion de la Quinta Avenida: Victoria.
Ella se compone de piezas con diamantes
valorizadas en cientos de miles de
doélares. Son un espectaculo en si, ya que
no se aprecian de manera regular.

¢Cuales son las nuevas apuestas que hara
Tiffany & Co. a nivel global y regional?

A nivel global Tiffany & Co. esta por
lanzar la coleccién Hardware, que llegara
a la region latinoamericana en setiembre.
Serd una coleccion interesante e intensa
que tendra como imagen a Lady Gaga

bajo la idea de que si Nueva York fuera
una mujer, usaria Hardware.

En todos estos aiios, ¢como percibe Tiffany
& Co. la evolucién de su consumidora?
Tiffany & Co. es una marca es
hiperclasica. Propone piezas timeless que
puede usar una madre y, luego, todas
las generaciones que le sigan. Asi como
la marca evoluciona todos los afios con
colecciones nuevas, con gemas, con
colores y creando piezas que duraran
para siempre, también vemos que hay
un perfil nuevo, el de los millenials, que
esta creciendo y buscando mas lujos y
detalles. Tiffany & Co. esta enfocado en
darle el estilo que necesita y mantenerse
atractiva para todos los mercados.

¢Como es la relacion de Tiffany & Co.
con Latinoamérica?

A la fecha Tiffany & Co. tiene once
tiendas en México, cinco tiendas en Brasil
y 19 franquicias en América Latina y El
Caribe, y, por el momento, nuestra Gltima
tienda es la de Perti®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: TIFFANY (& cO.

TIFFANY & CO.
www.bentleymotors.com
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“Todo serda
novedad. ya
que la marca
() ' recién hace su
ingreso al pais.
Pero traemos de
manera exclusiva
una coleccion
de la Quinta
_SAvenida: Victoria.
" Ella se compone
+ de piczas con
diamantes
valorizadas en
cientos de miles
de dolares”™.

56 LUHHO.COM



FULGORES

Tiempo sobre

ruedas

IWC CELEBRA EL CINCUENTA ANIVERSARIO DE MERCEDES-AMG

L TIEMPO Y LA VELOCIDAD COBRAN
un sentido especial al unirse
en una férmula. Uno estimula

los alcances del otro interactuando a un

nivel que solo expertos pueden describir
con exactitud y sin temor. Por ello, resulta
natural que el trabajo conjunto entre dos
de sus mas grandes representantes: IWC

Schaffhausen y Mercedes-AMG haya

dado tantos frutos. Es asi que el pasado

30 de mayo la colaboracién entre las

dos marcas cumpli6 cincuenta afos,

y para celebrar esta union IWC lanz6

al mercado el Ingenieur Crondgrafo

Deportivo Ediciéon ‘50 Aniversario De

Mercedes—AMG’.

Este reloj cuenta con una edicién

limitada de 250 unidades y posee un

simpatico disefio en la zona posterior
que emula el disco de un freno. Dentro
incluye el calibre niimero 89361 de la

manufactura con funcién flyback, una
gran complicaciéon que permite regresar
la cuenta a cero de manera inmediata
sin necesidad de detener el crondgrafo.
Este reloj fue presentado con motivo de
la carrera de 24 horas de Niirburgring,
ocurrida en la seccién norte conocida
como Infierno Verde. Como momento
estelar Mercedes-AMG presenté
también su modelo GT3 Edition 50,
exclusivo y limitado a solo cinco
ejemplares.

Una mirada detenida revela que la caja
de esta pieza guarda similitudes con
las primeras generaciones producidas
en la década de 1950. Asimismo, debido
al origen de este reloj, que fusiona
precision con un rico espiritu deportivo,
se ha incluido una jaula de hierro dulce
(de alta pureza) para la proteccidon
contra campos magnéticos. De otro lado,

en su esfera se aprecian los colores:
blanco y rojo, inspirado en los circuitos
de carreras, mientras que el color oscuro
de los niimeros y el fondo de fecha emula
el clasico matiz negro del asfalto.

La cooperacion entre estas dos marcas
expone al maximo un nivel de ingenieria
de alta precision y un disefio excepcional.
Al respecto, AMG es conocida por
producir automdviles deportivos y de
gran cilindrada de Mercedes-Benz,
mientras que IWC Schaffhausen
fabrica desde el afio 1868 relojes de alta
gama con soluciones innovadoras y de
gran desemperio técnico®

—EDUARDO GUILLEN // TWC SCHAFFHAUSEN

IWC SCHAFFHAUSEN
www.iwc.com
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Reloj
Drive de

aruaer

COLECCION DE RELOJES DE NOCHE PARA
HOMBRE

ARTIER LANZA SU COLECCION DE RELO-

jes extraplanos Drive de Cartier,

destinados a acompaifar al hom-
bre sensitivo, elegante o casual de vida noc-
turna; aquel varén que ama la belleza del
acabado de una ligera pieza sobre su mu-
fieca, la cual se deslizara suavemente bajo
la manga de su esmoquin. Estas bellezas
de precision también son ideales para los
coleccionistas de arte, entendidos en las so-
fisticaciones de sus funciones y los detalles
cautivantes de su apariencia.
El fino grosor de estos relojes alcanza los 7
mm, posee una esfera satinada con efectos
rayos de sol y su correa para la mufieca
es de aligator, negra o marrén. La caja del
reloj tiene forma de cojin. Drive de Cartier
Fases Lunares se presenta en oro rosa, oro
blanco, o acero; se ofrece aparte la Montre
Drive de Cartier Extra-Plate en Or Gris,
de movimiento mecanico y manufactura
de cuerda; la cual estd decorada por una

piedra de zafiro. Su caja esta equipada con
una esfera guilloché de color negro, gris o
blanco, con niimeros romanos y manecillas
en forma de espada. Si va a escoger usted
entre el catalogo, tiene a su disposicion
cinco modelos de Fases Lunares y cinco de
Extra Planos.

La delicadeza del reloj Drive de Cartier
lo hace confortable, especialmente, para
hombres esbeltos de muifieca delgada.
El disefio acompafia la personalidad de
un elegante, delicado y hasta meditativo
usuario masculino. La coleccion sali6 a luz
en Florencia, en el Palazzo Gandi, durante
la Gltima edicion del Sal6n Pitti Uomo.
Hay dos divisiones en los modelos: de
segundo huso horario y tourbillon volante.
Al Drive de Cartier Fases Lunares lo
llaman también reloj astronémico, porque
solo necesita una correccion de un dia
cada 125 afios. Esta programado para pasar
generaciones que aprecien su aire clasico,

FULGORES  MASCULINO

tradicional y exquisito. Los amantes de
estos modelos poseen una motivacion
poética que les hace estar pendientes de
la luna, el cielo nocturno y las estrellas, la
concepcion de estos relojes se ha destinado
a aquellos hombres humanistas, parte
contemplativos de sus lecturas y parte
misteriosos durante su agenda nocturna.
Son piezas para caballeros idealistas
que rematan bellamente su vestir con la
ligereza de estas.

Los hombres que eligen estos relojes son
independientes, impredecibles, dotados
de mucho animo, pues ellos son quienes
quieren escribir su propia historia al ser
fieles a su estilo tan refinado, que se plasma
en las entregas de Drive de Cartier®

——GONZALO VALDIVIA // FOTOS! CARTIER

CARTIER
wwuw.cartier.com
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Maxima Pureza

BOWERS & WILKINS INNOVA EL MERCADO CON SU NUEVA 800 SERIES DIAMOND

ISFRUTAR LA MUSICA EN SU ESTADO MAS PURO

siempre fue un reto para los ingenieros de

sonido y creadores de sistemas de audio.
Con la finalidad de acercarnos al escenario y vivir la
sensacion de estar a pocos metros del artista, Bowers
& Wilkins nos ofrece una sorprendente alternativa
para disfrutar la musica en su maxima expresion, el
renovado 800 Series Diamond.
Motivados por una necesidad de innovacién
constante, Bowers & Wilkins redefinié su anterior
modelo de altoparlantes: el 800 Series preguntandose
como hacer las cosas atin mejor. Fue asi que dieron
con un resultado radical, empezando desde la mesa de
dibujo y llegando a realizar 868 cambios para lograr
el nacimiento de un nuevo icono en audio. Es asi que
esta serie cuenta con diferentes opciones que buscan
calzar los requerimientos de sonido de usuarios
exigentes.
El modelo 802 D3 provee de imponente realismo,
siendo el altoparlante que cuenta con todos los
beneficios de esta nueva serie, incluyendo una turbina
superior y un cono continuo ademéas de un nuevo
disefio de pedestal que le permite ser ubicado en el
hogar o el estudio revelando un detalle musical divino.
El modelo 803 D3 es el primero de su tipo: un
altoparlante de rango amplio, cuerpo compacto y con
calidad de estudio cuyas dimensiones le permiten
formar parte de ambientes mas personales. De otro
lado, el modelo 804 D3 es un lobo en piel de oveja.
Si bien su apariencia es mas tradicional que la de
sus hermanos, entrega gran transparencia de sonido
gracias su cono continuo y el sistema de ajuste de
matriz.
800 Series Diamond también cuenta con un modelo
pequeiio de rango sorprendente el cual esta montado
en un soporte: el 805 D3. Equipado con tecnologia
de punta posee un altavoz de agudos de ctpula de
diamante que hace a cualquier melodia especial.
Concebidos para escuchar el sonido y no el cuerpo del
altavoz, los equipos del 800 Series Diamond han sido
hechos a partir de una sola pieza de aluminio, siendo
sostenidos internamente con aletas radiales lo que
permite aislar vibraciones y generar un audio libre de
matices acusticos indeseados®

—EDUARDO GUILLEN // FOTOS: BOWERS (& WILKINS

BOWERS & WILKINS
www.bowers-wilkins.com
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(' Seed 262

1k Widescreen

v

LA COLOSAL REVOLUCION DEL CINE EN CASA

SEED ES UNA FIRMA DEDICADA AL
entretenimiento mediante
TVs de punta con sedes en
Viena y Los Angeles. Su reciente C Seed
262 es un gigantesco equipo de 6,65 m
de largo, 6,14 m de pantalla y 800 kilos
de peso. Ideal para una espaciosa habi-
tacion o un pequeiio auditorio. Cuenta
con seis parlantes integrados de lujo,
que recrean una configuracion de 7.1 o
9.1 cinema surround y su resolucion de
4K llega a 4096 x 1716 pixeles. Ademas,
se basa en la tecnologia UHD, que brin-
da imagen dindmica y amplisimo es-
pectro de colores, también utiliza LED
negro para alto contraste.
El C Seed 262 es capaz de regular el
brillo bajo la luz del dia, manteniendo
visible la imagen. Anteriormente, esta
compafiia producia solo televisores
para exteriores, sin embargo, este
modelo, el méas grande del mundo
en pantalla ancha, fue destinado
a interiores para revolucionar por

completo la experiencia del cine en
casa. Es asi que la unidad cuenta con
un teléon controlado por un dispositivo
motorizado que se activa al oprimir un
botén del control remoto.

Dado que su precio bordea el medio
millébn de dolares, se puede destinar
este producto no solo a personas de
muy alto nivel econémico, sino también
a universidades, especialmente sus
facultades de teatro y comunicaciones,
institutos, empresas que necesitan
visionar eventos, sondeos 0 proyectos
de mercadeo, analizar conferencias,
entre otros.

Los amantes de la fidelidad de imagen
y sonido disfrutaran del descubrimiento
de detalles de audio y video, gracias a la
potente reproduccién del C Seed 262.
A partir de las fotos promocionales de
esta unidad en una sala, se recomienda
aprovecharla en una experiencia
colectiva de cinéfilos, entre quienes
podran compartir sus impresiones

acerca de los beneficios de esta elevada
calidad.

La tecnologia, por su avance, logra
desplazar los roles de espacios ptblicos
en un ambiente intimo o doméstico. El
cine se compartird mas rapido quizas
cuando con estos dispositivos, ya
vigentes en varios ambientes, se consiga
acelerar la consecuente distribuciéon de
peliculas, showsy conciertos de estreno.
El invento plantea ese desafio: agrandar
la experiencia casera y conciliar con
las compafias de entretenimiento la
salida de formatos conocidos o nuevos.
Sin embargo, no hay que olvidar que
las joyas del cine de todos los tiempos
se podran ver de nuevo, y ello motivara
a los espectadores a redescubrir y
compartir el arte, cuyo gusto dio origen
a esta revolucion®

——GONZALO VALDIVIA // FOTO! C-SEED

C-SEED
www.cseed. tv
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REAR EL DISENO PERFECTO PARA UNA
sala es una de las tareas mas com-
plejas al decorar el hogar. Es ne-
cesario que cada objeto transmita lo que su
duefio anhela sin que el volumen de los mue-
bles compita por atenciéon. Al mismo tiempo
debemos recordar que su distribucion debe
aparentar ser el resultado del azar.
La curadora de disefio Covet House nos
muestra soluciones a través de la ubicacion
de muebles con actitud en espacios
complejos, donde se forman contrastes de
tono y textura sin advertir que existe el
control y equilibrio de la mano experta.
Entre las propuestas tenemos la sintesis
entre el disefio moderno y lo tradicional.
Por ejemplo, al utilizar la mesa modelo Koi
de Brabbu, hecha de latén y de apariencia
semejante a las escamas de una carpa,
y ubicandola cerca de un sofa de tono
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Sala Viva

IMPRESIONANTES POSIBILIDADES PARA DECORAR GRACIAS A
COVET HOUSE

gris, como el ligeramente veteado: Nu
Chesterfield, a cargo de Boca do Lobo.

De otro lado, es posible crear una imagen
elegante y mixta tomando como inspiracion
los pasados afios 40, 50 y 60. Es asi que
Covet House propone la mesa Wave Center
Table y el exuberante sofa Versailles, ambos
creados por Boca do Lobo, en combinacion
con una fina lampara de pie modelo Sinatra
hecha por la manufactura Delightfull.
Aparte, existe una propuesta algo mas
coqueta para un ambiente amplio, de techo
alto y con decoraciones de antafio. Patricia
Mauguy de PFBDesing plantea usar colores
como division de espacios y hacer uso
de un fondo neutro para incluir muebles
atrevidos como las sillas Namib de color
turqueza creadas por Brabbu, mientras
aumentamos la temperatura del piso con
una audaz alfombra morada.

Otra propuesta la conforman muebles de
tono mas oscuro como la mesa de centro
Monet, de linea ecléctica, y una lampara
suspendida modelo Newton, ambas piezas
fabricadas por Boca do Lobo, junto al sofa
Maree hecho por Brabbu.

Finalmente, es posible crear zonas privadas
sin divisiones gracias a las pantallas
plegables, y en esta ocasién tenemos una
version de Boca do Lobo con hojas doradas
que simbolizan riqueza y prosperidad.
Por su parte Luxxu propone ubicar su
lampara Waterfall, hecha de latéon dorado
y tubos de cristal, cerca o sobre chimeneas
proyectando frescura y equilibrio a la sala®

——EDUARDO GUILLEN // FOTOS! COVET HOUSE

COVET HOUSE
www.covethouse.eu
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Comodidad
Natural

UNA NUEVA COLECCION PARA KETTAL




ON EL OBJETIVO DE CREAR MUEBLES
atemporales, funcionales y expre-
sivos, la firma Kettal se inspira en

la creatividad, la personalizacién y la inno-

vacion para ofrecer piezas contemporaneas
que den respuesta a las nuevas necesidades

de vida actual. Con productos especificos y

de produccién moderna, Kettal marca nue-

vos paradigmas.

Uno de ellos llegé con la silla Cala. Creada

por Doshi Levien, un estudio londinense de

disefio internacionalmente aclamado, Cala
es un mueble de respaldo alto inspirado
en otra pieza icénica: Emmanuelle. De
superficie ligera y transparente, la silla
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Cala confiere una presencia majestuosa.
Su tejido abierto de cuerda hace las veces
de una celosia, lo que aporta privacidad
visual mientras que mantiene una conexion
con los elementos naturales.

Para cenar como para relajarse, la amplia
seleccion de revestimientos de Cala —
desde los metalicos hasta los colores de las
cuerdas y la tela para los cojines— la hacen
ideal para las diferentes posibilidades en
las que deba darsele uso. Su identidad de
facil adaptacion permite acomodar su perfil
a diferentes proyectos y aspectos.

El amplio concepto de Cala hizo necesario
que Doshi Levien evolucione la silla

L T,
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en piezas complementarias que ahora
componen una coleccion. Entre ellas
destacan una silla-comedor, una serie de
mesas y reposapiés bajos. La presencia
monolitica y osada de la mesa-comedor
contrasta con la ligereza de las sillas. Asi,
el marco de la mesa puede acoger diversos
sobres que pueden ser de madera o de
marmol y su estructura se logra repetir
en los deméas elementos que completan la
familia Cala®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: KETTAL

KETTAL
www.kettal.com
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H estilo de Marlo

EN POCOS DIAS, ESTARA VISITANDO CASACOR SAO PAULO.

rujillano dedicado al 100% a su méxima
Tpasién: crear espacios sonados. Disefiador

de interiores freelance, comunicador social
y un apasionado de la vida. Asi es Mario Ramos.
“Cuando somos jévenes estamos muy suscepti-
bles a los consejos y a las palabras de los demés.
Prestamos mucha atencion a los proyectos que
otros tienen para nosotros”, indica el disefiador.
A sus 40 bien vividos afios agrega: “Hoy, la
personalidad es mucho mas recta y consis-

tente, confiamos méds en nuestros suefios y
pasiones, somos mas conscientes que ‘en-
sayo y error’ son totalmente necesarios para
descubrir nuestra pasion, por tanto, sabemos
que debemos exprimir la vida y experimentar.
Sihay algo por lo que debemos temer, es al pro-
pio miedo en si”. Y es asi como la maravillosa
carrera del disefio de interiores lo envuelve, lo
cautiva y con la que contintia absolutamente
comprometido hasta hoy.

CREATIVO, VISIONARIO Y AMANTE DEL BUEN DISENOQ. EN CADA UNO DE SUS PROYECTOS,
REFLEJA IDEAS BRILLANTES QUE —EN GRAN PARTE— ABSORBE EN SUS CONSTANTES VIAJES.
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IMAGEN QUE EMPODERA

MRObjects, marca personal de Mario Ramos, parti6 de la idea de
apostar por algo méas personalizado en cada uno de sus proyectos,
darle a cada cliente, una pieza que lo identifique en su totalidad.
“Apunto a ver dentro de mis espacios, algunas piezas para com-
plementarlos, no como simples muebles, sino como verdaderos
elementos que van a estructurar un ambiente rico visualmente. El
objetivo es que los espacios adquieran una suerte de viaje senso-
rial, que realmente uno se sienta bien en ese lugar”, enfatiza Mario.

VIAJES QUE INSPIRAN

Es a través de sus continuos viajes que Mario logra enriquecer
sus ideas para complementar cada uno de los proyectos a eje-
cutar. Meses atras visito la feria mas importante de Milan, una
de las méas esperadas por los profesionales del rubro cada afio,
el Salone del Mobile.

En pocos dias, estard en Casacor Sao Paulo, una de las vitri-
nas internacionales méas importantes del disefio y la deco-
racion. Retornara a Lima para continuar sus labores y es en
octubre que visitara la tltima edicion de Casa FOA en Buenos
Aires - Argentina, interactuando con los maximos exponentes
del disefio de interiores en el mundo y absorbiendo las Ultimas
tendencias de la decoracién de Iujo.

Va, sin duda, en franco crecimiento y finaliza con esta perfec-
ta frase: “Tenemos todo lo que se necesita para convertirnos
en personas apasionadas por la vida. Sigamos el ejemplo de
aquellos que estan cumpliendo sus suefios y disfrutemos de
la satisfaccidn de hacer lo que nos gusta’®

——FOTOS MARCLIA ROSALES Y CHRISTIAN ALVARADO.
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€) Mario Ramos - Disefiador de Interiores @marioramosjulca & mfmrjulca@hotmail.com @ 981417065




ESPACIOS ¢ VANGUARDIA

Espacio Laboral

UNA NUEVA OPCION PARA EL TRABAJO

ON LA INTENCION DE REVOLUCIONAR EL

ejercicio laboral y volver a una

oficina de un lugar de cotrabajo a
uno de protrabajo, Fora tiene como objetivo
establecer un nuevo estandar para la forma
de trabajar. Asi, apuntando hacia el futuro,
su propuesta es crear un espacio brillante
para atender las necesidades actuales de
los lugares de trabajo.
Apoyados por una importante inversion de
Brockton Capital —asesor de inversiones de
fondos inmobiliarios privados con enfoque
en bienes raices de Reino Unido—, Fora tiene
la ambicién de convertirse en quien desafie la
categoria actual de oficinas apoyandose en el
cambio dramatico que las funciones de estas
han tenido en los dltimos afios.
Encabezado por Enrico Sanna y Katrina
Larkin, Fora plantea un concepto diferente.
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El modelo de negocio que proponen en estos
nuevos espacios va mas alla de arrendar una
ubicacion, sino que, en su lugar, compraran,
disefiardn y construiran propiedades que
respondan de manera perfecta a todas las
necesidades de sus ocupantes no solo ahora,
sino, en el futuro. Con esto, su objetivo es
evolucionar la experiencia de sus usuarios
haciéndolos sentir como si estuvieran en un
hotel. El disefio, los servicios y el estandar
de hospitalidad que Fora se esmerara en
brindar en el ambiente de trabajo permitira
a sus llamados ‘residentes’ concentrarse en
desarrollar integramente sus negocios.

Fora esta disefiado en torno a la metafora de
una casa, la que cuenta con diferentes zonas
para trabajar, pensar, colaborar y socializar.
En cada espacio, de la dimensién que se
encuentre conveniente para el desarrollo

del trabajo, los residentes seran atendidos
por conserjes y disfrutardn de espacios
productivos entre los que destacan salas de
reuniéon vanguardistas, estudios y espacios
comunitarios equipados para potenciar
la productividad. Ademas, se ofreceran
comidas y bebidas de calidad excepcional.
Ideado para satisfacer las necesidades de
todas las empresas —desde startups, pymes
hasta corporaciones globales—, Fora lanz6
su primer espacio a inicios de este afio. Su
proyecto de expansion alcanza ocho nuevos
espacios de trabajo en importantes puntos
de la capital estadounidense durante los
proximos tres a cinco afnos®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: KETTAL

KETTAL
www.kettal.com
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ESPACIOS « ATEMPORAL

Premiagl() Gusto
I.ondinense

GODDARD LITTLEFAIR, PRECISA DECORACION A ORILLAS DEL TAMESIS

A COMPANIA DE BIENES RAfCES CIT DE-

sarroll6 un impresionante pro-

yecto residencial en Londres
llamado: South Bank Tower. En el pasado,
este edificio fue casa de la corporaciéon IPC
Media, gigante editorial del Reino Unido.
Hoy en dia, este predio ha sido renovado
llegando a obtener una altura de 41 pisos.
Al respecto, el estudio Goddard Littlefair
cambié la imagen de un departamento
como muestra de las prestaciones y posi-
bilidades estéticas en el renovado edificio.
Fue gracias a esta comision que el estudio
fue premiado con el galardén de oro en la
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categoria de Residential Interiors en el 2016
London Design Awards.

La unidad elegida fue un diplex de 220
m? con tres camas, ubicado en los niveles
36 y 37. Para definir la personalidad del
departamento, el estudio londinense optd
por detalles sutiles que expresen movimiento
capitalizando al maximo la belleza de la vista
panoramica. Ello signific6 darle énfasis a la
distribucién, hacer uso de alturas dobles y
la instalacién de pantallas con detalles de
bronce para conducir los ojos del cliente
hacia el Tamesis.

La paleta de colores tiene como protagonistas
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a ocres y Oxidos junto con una serie
secundaria de grises claros, tonos ostra y
azules suaves para los detalles. Para llamar
la atencién del observador se instald6 una
isla de asientos en la zona central dejando
de lado la instalacion de un televisor. Una
escultura en el techo de la sala se luce como
pieza central, transparente y con caracter,
complementando el esquema de color gracias
a sus constantes y espontaneos reflejos.

El area de lounge cuenta con muebles
contemporaneos: un soféd de respaldo bajo
y cojines cilindricos de terciopelo color
naranja de Elitis, dos sillas de tono 6xido



cuyo exterior es de tela de espiga gris
con ligeras lineas color crema. El
tapizado de los asientos estd hecho
por Abbott y Boyd, mientras que los
cojines han sido cubiertos con tela
verdiazul de Rubelli.

De otro lado, las cortinas son de
seda color ostra con veteado marfil,
un tono neutro para asi evitar la
competencia con los muebles. Detras
se ubica un estante de libros y una
silla Giogetti junto a un taburete de
tono tostado y una mesa pequeila
tipo origami. E1 comedor cuenta con
una mesa redonda de nogal con seis
asientos, revelandose como lo mas
sorpresivo de la composicion.

En el segundo nivel, tenemos dos
cuartos con vestuarios. Mientras
que en el dormitorio principal se
colocd un esquema de color pasivo
que incluye lila, rosado y gris con un
cubrecama en degradé, todo sobre
una atrevida alfombra de disefio
alternado y hecha a la medida®

—EDUARDO GUILLEN // FOTOS: GODDARD LITTLEFAIR

GODDARD LITTLEFAIR
www.goddardlittlefair.com
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Color Blanco
Naturaleza

IMPRESIONANTE VILLA RIVIERA HIDEWAY POR EL ESTUDIO DAVID PRICE DESIGN

L ESTUDIO DAVID PRICE DESIGN NOS
muestra la Riviera Hideway,
una villa idilica oculta por coli-

nas y rodeada por la costa rocosa del Par-

que Nacional de Calanques al suroeste de

Francia. Esta residencia estd destinada a

ser una vivienda familiar para un matrimo-

nio franco-marroqui con dos hijos. En de-
finitiva, un suefio familiar hecho realidad.

Esta residencia cuenta con 150 a 200 afios

de antigliedad, siendo en un inicio una villa

campestre, para luego ser convertida en
una casa para vacacionar durante la pasada
década de los 60, cuando ocurri6 el boom
del turismo en Francia. En ese entonces la
propiedad se modificé para tener la forma
de una herradura y asi contar con mas
dormitorios. Posteriormente, para cuando
los actuales propietarios compraron la
casa, el interior se habia transformado en
una serie de espacios reducidos y oscuros,
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todo lo contrario a lo que tenian en mente.

A solicitud del cliente y junto al
asesoramiento de David Price, se concibid
que los ambientes estén interconectados
permitiendo un mayor registro visual,
convirtiendo el espacio en un activo en
la decoracion. Ello dio como resultado la
creacion de vanos amplios lo que mejoré la
comunicacién entre las habitaciones y a la
vez brindé a la casa una generosa fuente
de luz natural. Al inicio, el propietario
deseaba que un solo color blanco estuviese
presente en todo el interior, pero conforme
se cocinaba el concepto se variaron los
tonos al igual que las texturas.

De otro lado, muchas de las puertas
originales fueron conservadas y
relocalizadas incluyendo un portén doble
espafiol que acabd por ser parte de la
cocina. A la par, las vigas de madera
que formaban parte de los techos fueron

conservadas y repintadas. Mientras que
en relacién a los objetos, como jarrones
de transparente color, fueron colocados en
la casa preservando la pureza requerida
por el cliente. Asimismo, la sala cuenta
con muebles de tono claro no invasivo y
mesas de centro con tablero de méarmol. El
comedor se disefnd austero con la finalidad
de transmitir la confianza y calidez propias
de la vida campestre.

En el jardin exterior, se reemplazaron
los arboles de pino por una variedad de
plantas ricas en color y personalidad como:
santolina, lavanda, valeriana
ademas de naranjos, rosas blancas, entre
otras®

romero,

——EDUARDO GUILLEN // FOTOS! DAVID PRICIE DIISSIGN

DAVID PRICE DESIGN
www.davidpricedesign.com
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A FIRMA ITALIANA DE ARTICULOS DE
lujo Salvatore Ferragamo esta
de aniversario. Este afio cele-
bra noventa afios desde que su creador,
Salvatore Ferragamo, regres6 a Italia
luego de pasar doce afios en los Estados
Unidos. Para festejar, el Museo Salvatore
Ferragamo ha organizado una exposi-
cién que hace de ese retorno una vision

BELLEZA & ESTILO

Legado

ATL

de Italia en los afios veinte: una década
que fue cuna de grandes ideas creativas y
experimentacion artistica.

En una historia contada en capitulos, el
Museo Salvatore Ferragamo —ubicado en
el Palazzo Spini Feroni, en Florencia—
muestra el viaje transatlantico de
Ferragamo. Carlo Sisi, curador de la
exposicion nombrada 1927 El Regreso a

la Expuesta

DE SALVATORE FERRAGAMO

*e
o

Italia’, trabajé con un comité cientifico
para transmitir a manera de metafora la
exploracion creativa del padre de la firma
italiana.

La exposicion en el Museo Salvatore
Ferragamo abarca ocho salas y presenta
numerosas obras de arte de Maccari,
Martini, Thayaht, Gio Ponti, Rosai, Balla,
Depero y otros, ademas de ropa y tejidos




de la época, objetos de arte finamente
elaborados, fotografias y anuncios.
Ademas, incluird los zapatos creados
en la década de 1920 en una exclusiva
coleccion, demostrando la estrecha
afinidad de Salvatore Ferragamo con sus
contemporaneos en el mundo del arte.

La primera sala inicia la exposicion
con una seccion dedicada al regreso de
Salvatore Ferragamo a Italia a bordo
del Roma. Introduciendo la tematica del
transatlantico, la sala cuenta con un
montaje de fotografias que representan
las exquisitas habitaciones y la vida
lujosa a bordo del barco. En el centro,
una videoinstalacién documenta la vida
de Salvatore y sus experiencias con la
industria cinematografica en los Estados
Unidos como los estilos y zapatos que
disend a las estrellas del cine de la época.
La segunda sala ya muestra a Florencia

BELLEZA & ESTILO
Legado

en el siglo XX y puede apreciarsela
a través de las obras maestras de los
pintores del momento. Se observa un
mundo en el que la discusién sobre el
arte, la literatura, la musica e, incluso, el
cine estaban a la vanguardia. También,
se aprecia un cortometraje que realizé
Ferragamo al llegar al pafs.

En la tercera sala, el Museo Salvatore
Ferragamo expone el folclore italiano y
las artes decorativas contemporaneas,
cuyo repertorio aliment6 la creatividad
de Salvatore. Los acontecimientos
mostrados son los que ayudaron a dar
la forma al gusto del pais y crearon el
concepto por excelencia de la produccién
‘Hecho en Italia’, arraigada en su
regionalismo e identidad. Por otro lado,
en la sala 4, el contraste llega con la
presencia de las mujeres italianas. En
el reflejo de un periodo posterior a la

II Guerra Mundial, se aprecia como las
mujeres se libraron de las limitaciones
que el fascismo les dictaba e hicieron
su apariciéon en la sociedad. Circulos
literarios, festivales y acontecimientos
deportivos dieron lugar a su nueva
presencia, una que Ferragamo
aprovecho para abastecer con creaciones
extraordinarias y se observan en retratos
y pinturas de destacadas féminas.

La quinta sala del museo muestra la
Florencia industrial de los afios veinte
por medio de obras que demuestran
la habilidad artesanal y la expresion
artistica de la regiéon. A continuacion,
la sexta sala refleja la casa italiana, el
lugar que concibe todas las artes y la
cuna de la tradiciéon de la calidad de
los productos hechos en el pais. Asi, la
exposicion de la travesia de Salvatore
Ferragamo finaliza con una muestra




de la deconstruccién futurista y cubista
del cuerpo y su retorno al orden a través
de la alta costura y sofisticados adornos,
y con una exploracién del cuerpo como
un instrumento estético de movimiento en
la sétima y octava sala. Importantes obras
de arte exploran el concepto con distintas
iconografias que explican cémo el cuerpo es
el eje vanguardista y metafisico de la moda.

La exposicion se acompafla, también,
de wuna coleccion capsula exclusiva
de la linea ‘Creaciones’ de Salvatore
Ferragamo. Lottie, The Star, Autumn,
Labirinto, Preziosa e Indiana son los
seis modelos de calzado, creados por el
fundador a finales de los afios veinte en
Hollywood, que componen la coleccion.
Ademas, disponibles en una selecciéon de
boutiques Ferragamo, tiendas multimarcas
y espacios comerciales exclusivos, cada
par de la coleccién estarda acompaiiado de
un certificado de edicién limitada y de un
empaque especial compuesto por una caja
azul brillante adornada con una placa de
metal dorada con el logotipo de Creaciones@®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: SALVATORE FERRAGAMO

SALVATORE FERRAGAMO
wwuw.ferragamo.com
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Ojo a la Moda

EYES ILLUSION PRESENTA LA COLECCION ERMENEGILDO ZEGNA - OTONO 2017

_\‘ L OTORO LLEGO Y TIENE MUCHO QUE
ofrecer. Eyes Illusion, la opti-
1’ ca mas exclusiva del pais, nos
ofrece pasar esta temporada con estilo pre-
sentando la coleccién Ermenegildo Zegna
— Otoiio 2017, con una variedad de gafas de
fino detalle y marcado estilo europeo.
Las gafas de sol producen un gran impacto
como accesorio, complementando el look del
amante de la moda, proyectando sorpresa y
misterio. En esta edicion, Ermenegildo Zegna
trae modelos combinables con los finos tejidos
de la marca, ideal para hombres que realizan
una cuidada seleccion de sus prendas.
Esta coleccién se inspira en varios
elementos clasicos de la marca italiana,
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como el iconico patréon chevron, ademaés
de tendencias contemporaneas como la
impresion de texturas que asemejan la tela
a rayas, en las varillas de los anteojos. Los
detalles curvos en el armazoén, asi como en
la distancia entre los lentes junto a puentes
delgados o huecos marcan el caracter mas
versatil de esta edicién sin dejar de lado la
figura perseverante y segura de la marca.
La gama de colores en los lentes y el
armazon garantiza una libre eleccién
de acuerdo al espiritu del usuario. Desde
un azul formal pasando por interesantes
matices de ambar y verde, hasta tonos
mas personales y atrevidos como el café
moteado y el gris claro.

Asimismo, estas gafas se lucen como el
regalo ideal para el padre moderno, de estilo
cosmopolita, siempre atento a detalles que
puedan distinguirlo de entre la multitud,
y que impriman parte de su personalidad
amante del buen vestir.

La Coleccion Ermenegildo Zegna - Otoiio
2017 se puede encontrar en las tiendas Eyes
Illusion de las avenidas Conquistadores y
Dasso, asi como en el Centro Comercial
Jockey Plaza®

——EDUARDO GUILLEN // BENTLEY MOTORS

EYES ILLUSION
wwuw.eyesillusion.com
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unto y Plano
Peruano

CASA ESPANA, UN ATELIER DE TRADICION Y GALA

IRAFLORES
entre calles angostas, dentro
de locales donde habiles ar-

tesanos trabajan en silencio, creando, acer-

candonos a lo singular y exclusivo con la
humildad caracteristica de los maestros en
su arte. Alli encontramos a Misael Espaia

Osorio, quien nos da la bienvenida, centi-

metro en mano, a su atelier de alta costura:

Casa Espaia.

Los disefios de Casa Espaiia reflejan una

marcada tendencia europea tanto clasica

como vanguardista. Prueba de ello es la
extensa clientela de don Misael la cual

incluye mandatarios, ministros, politicos y

empresarios tanto de Lima como del extranjero.

Tener un asesor de moda profesional cerca

GUARDA  SECRETOS

8% LUHHO.COM

que recomiende donde sumar o restar tela,
crear pliegues o variar texturas es privilegio
de pocos. A través de un caracter analitico
y con la vista fija en el material, Don
Misael, junto a su equipo, sugiere estilos
que pueden variar entre: clasico, elegante y
moderno.

Su conocimiento de tendencias contempo-
raneas siempre esta presente y abarca dife-
rentes edades, sean personas maduras que
buscan elegancia y un aspecto mas conser-
vador o jévenes que buscan un outfit dina-
mico propio de un moderno ejecutivo.

La comodidad est& presente y conforma la
base de todas sus piezas junto a la materia
prima: las telas europeas, utilizadas para los
trajes, donde destacan marcas reconocidas

a nivel mundial como Ermenegildo Zegna,
Loro Piana y Dourmeuil. Por otro lado,
hace uso del algod6n peruano, reconocido
por su alta calidad, ademéas de marcas como
Cotonificio Albini, Tomas Mason y Soktas
para confeccionar bellas camisas a medida.
La exclusividad de esta tienda y las manos
de su artesano estan a la disponibilidad
de aquellos que solo exigen lo mejor. Sus
tiendas se encuentran en el pasaje Los
Pinos 173, en Miraflores; Monte Rosa 145,
en Chacarilla y en la avenida Las Camelias
560, en San Isidro®

——EDUARDO GUILLEN // FOTOS!

CASA ESPANA
wwuw.casaespanaperu.com
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Canto del Cuer
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Talento

UNA MIRADA A LA'VIDA DE PALOMA HERRERA,
UNA DE LAS MEJORES BAILARINAS DE BALLET DEL MUNDO

0S SENTIMIENTOS MAS PROFUNDOS SE

expresan mejor a través del arte,

y para forjarse maestro en esta
disciplina hace falta talento, esfuerzo y de-
dicacion, cualidades que Paloma Herrera
posee y que la han llevado a convertirse en
una bailarina de ballet consagrada en la es-
cena mundial e incluida en la lista de los
diez mejores bailarines del mundo.
Paloma Herrera naci6 en Argentina con
un don indiscutible para el ballet. Prueba
de ello son unos empeines que le permiten
lograr equilibrios inverosimiles sobre
zapatillas de punta formando angulos de
mas de 180 grados, lo que ponia en duda
si la hechura de su espalda era tan solo de
carne y hueso. Esta habilidad innata la hizo
capaz de realizar proezas tnicas lo que la
lleva a ser contratada por el American
Ballet Theatre (ABT) de Nueva York, con
tan solo quince afios, convirtiéndose asi en
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la bailarina mas joven en los 75 afios de
existencia de la institucién.

Paloma cuenta que en sus primeros afios
como bailarina seguia con pasién las
ensefianzas de la famosa Olga Ferri, gran
bailarina argentina y primera figura del
Teatro Colén de Buenos Aires, y que ese
mismo sentimiento continué durante toda
su carrera. Afirma, también, que se hizo
fuerte gracias al apoyo constante de su
familia que colabor6 en su crecimiento
brindandole la seguridad y libertad para
cumplir sus suerfios.

Una vez en el ABT, Paloma declara que fue
una bendicién contar con Irina Kolpakova
como su couch. Junto a ella trabajo
arduamente a tal nivel que sefiala: “Durante
los veinticuatro aifios que formé parte del
ABT ella nunca dejé de estar en un ensayo ni
perderse ninguna de mis actuaciones. En los
entreactos era la tinica persona que acudia a

mi camarin, apoydndome siempre”.
Finalmente, aclara que su retiro de la
danza, siendo tan joven, ocurrié luego
de haber cumplido sus objetivos para asi
ofrecer al ptblico de su pais y del mundo
lo mejor a través de una serie de tltimas
funciones expresando el agradecimiento y
carifio recibido a través de los afios.
Actualmente, Paloma Herrera es la
directora del Ballet Estable del Teatro Col6n
y toma esta nueva posiciéon con entusiasmo
y gran alegria confesando: “Trato de dar lo
mejor de mi a toda la comparnia. Sé que el
ejemplo, en un arte tan exigente como este,
es fundamental para lograr el nivel que todos
desean alcanzar’®

— LDl

\RDO GUILLEN // FOTOS! PALOMA HIERRERA

PALOMA HERRERA
www.palomaherrera.com
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Una pasion marcada
a cada paso

HUSH PUPPIES NOS PRESENTA BERWICK 1707 EN UNA NUEVA COLECCION

USH PUPPIES NOS TRAE UNA COLECCION EXCLUSI-

va de la afamada casa espafiola de calza-

do Berwick, fundada en el afio 1707.
Este taller vio la luz en la ciudad espafiola de Almansa,
situada al sureste de la peninsula ibérica. Mas tarde,
en el afio 1871, Charles Goodyear Jr. patenta una
maquina para coser el cerco de piel de los zapatos,
lo que increment6 el rendimiento y efectividad de
operaciones de la compafiia. Doce afios después
Ernst Matzeliger patenta la maquina de montado
automatico, contribuyendo asi a la arquitectura de un
extenso know how en la fabricacion de calzado de la
marca espafola.
Con el transcurso de los afios, nuevas tecnologias se
fueron sumando en el obraje llegando a tener una
merecida fama gracias a sus articulos de cuidada
ejecucion y gran valor afiadido los cuales superaban
las expectativas de los consumidores mas exigentes,
ya que el calzado los acompaiiaba fielmente a lo largo
de los afios.
La manufactura de Berwick 1707 cuenta con mas
de doscientas operaciones diferentes. Este proceso
empieza por realizar cortes maximizando el
rendimiento de las hojas de piel para luego proceder
al aparado, en el que se unen las piezas elaborando
festones, troquelando marias y rebajando cantos
para montar el calzado, esculpiendo asi el volumen
del zapato.
La siguiente fase es la del empalmillado para el cual
se deja un orificio donde se rellena de aglomerado de
corchoy resina. Méas tarde, la suela se pega al zapato y
se produce un predesvirado que reduce el sobrante de
la misma. Luego, la sujecién de la suela es reforzada a
través de un cocido, hecho con hilo encerado de ocho
cabos. Al respecto, como este proceso no perfora la
palmilla hace al calzado resistente al agua.
Cada operaciéon requiere de un equipo humano
calificado, desde los especialistas en el cortado y
rebajado, hasta el guarnecido, montado y encajillado.
La experiencia de este equipo es indispensable y hace
a Berwick 1707 tinico en su clase®

—1DUARDO GUILLEN // FOTOS: BERWICK 1707

BERWICK 1707
www.berwickshaes.com
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Accesorios

L.egado Converudo
en Belleza

COLECCIONES ATELIER Y TOIT DE PARIS, POR S.T. DUPONT

L AMOR POR LOS DETALLES NO TIENE
precio. Cada afio la estética re-
clama nuevos limites. Admirarse

con reflejos, materiales y texturas hace a
los expertos reformular y proponer metas
mas exigentes. S.T. Dupont maneja con
maestria esta clase de retos y nos mues-
tra novedosas superficies, impactantes a la
vista y de rica técnica en su aplicacion.

A finales del afio 2014, S.T. Dupont relanz6

una coleccién de culto de encendedores de

laca natural, una reproduccién idéntica a

piezas de antaifio que también incorporan

técnicas y experiencia de abolengo como

las utilizadas en su taller en el afio 1953.

Hoy la casa francesa vuelve a renovar su

propuesta a través de la coleccion Atelier.

Es por ello que los artesanos de la marca

reviven una antigua técnica llamada ‘el

arte del Popoté’, logrando convertir la savia
de un precioso arbol en algo inalterable,
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brillante y de brioso color como la laca
natural. Al respecto, para obtener el efecto
nuboso propio de esta coleccion se aplico la
técnica de manera irregular pero al mismo
tiempo con delicadeza, capa por capa.
Asimismo, revive otra técnica rica en
detalle que hace uso del arte gréfico: el
efecto SunBurst, cuya impresion se crea a
través de una variacién de colores de laca
natural aplicada por la mano precisa de
los maestros del taller francés. Ello hace
que cada pieza sea distinta, duefia de un
caracter personal.

La coleccién Atelier cuenta con el logo
original de S.T. Dupont, asi como el afio
1953, fecha que sefiala la primera vez del
uso de la técnica del lacado. Asimismo,
los plumas y encendedores de la coleccion
tienen versiones en paladio y oro.

De otro lado, la coleccién Toit de Paris nos
muestra el manejo del arte de la patina

en el cuero revelando colores, sombras
y contrastes sin par. El resultado de esta
linea de articulos es causa de una estricta
seleccion de pieles; solo los mas puros
especimenes son incluidos y sometidos
a un método de ahumado vegetal con la
finalidad de revelar la potencia total del
color. Este pigmento luego es aplicado
con alta precision y de manera constante,
dando como resultado un impactante efecto
de luz y sombra.

Cada articulo cuenta con el nombre del
taller grabado en la piel, asi como el afio
1872, fecha del nacimiento de S.T. Dupont&

—EDUARDO GUILLEN // FOTOS. S.T. DUPONT

S.T.DUPONT
www.st-dupont.com
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Chanel Boutique
Temporal en Capri

LA ELEGANCIA DE FRANCIA EN UN PAISAJE FASCINANTE

HANEL BOUTIQUE TEMPORAL EN CAPRI
se inici6 el 9 de junio de 2012; la
presente edicion va desde mayo

hasta el 30 de septiembre de 2017. La mar-

ca de Coco Chanel, cuyo verdadero nombre
fue Gabrielle Bonheur Chasnel, lucird la
coleccion Métiers d’Art Paris Cosmopolite

2016/2017. El local de esta exhibiciéon ven-

ta esta ubicado en la famosa via Camare-

lle, frente al Hotel Quisisana, en la Villa

Chanel, que ha acondicionado una antigua

clasica residencia de Capri. Esta casa tiene
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dibujados simbolos de le6n, camelia, trigo y
los cometas; est4 rodeada de jardines, arbo-
les frutales, enredaderas y bancas para los
visitantes. Dentro de la tienda, la ropa y ac-
cesorios aparecen entre biombos barrocos,
bancas y piso de marmol.

Destaca la oferta de los clasicos
zapatos bicolores, zapatillas, sandalias;
también carteras de diferentes tamafos,
predominando las guateadas o acolchadas
en cuadros. Estan presentes los disefios de
Karl Lagerfeld, quien preserva el espiritu

de la disefiadora original. Son reconocibles
las iconicas chaquetas de tweed, sin cuello,
de colores pastel: gris, negro, blanco crudo,
oro, rojo y beige; vestidos como el conocido
‘Little Black Dress’; traje sastre de falda
y saco; los jersey a rayas de inspiracion
marinera en tejido de punto. Ademas, se
ofrece la linea de joyeria: los tradicionales
collares largos combinados con oro y plata,
anillos, brazaletes y tobilleras. No podran
faltar sus perfumes como el célebre Chanel
N° 5; que fue el primero en llevar el nombre



BELLEZA & ESTILO

Espacio

- I =

Y

w

de la talentosa diseinadora.

La vestimenta prét-a-porter se luce entre batles y
maniquies en posiciones sugerentes, algunos de los
cuales llevan pintada la ropa sobre el plastico. Las
compras se entregan en sobrias bolsas de papel con el
logotipo de esta firma.

La isla congrega a visitantes del mundo entero, quienes
tienen la oportunidad de acceder a una casa de modas
tan importante y renombrada. Estad cerca de Néapoles
y es destino obligado del jet set. Desde la antigliedad,
fue elegida como lugar de vacaciones por la clase alta
romana. Francia visita con su alta costura este lugar
fascinante, manteniendo viva la vision de Coco Chanel,
que fue buscar que la elegancia sea practica, poco
recargada, que no incomode a la mujer, que también
la ayude a desenvolverse en sus espacios sociales o
profesionales. Las mujeres que quieran distinguirse
por su actitud de liderazgo, tendran por modelo a esta
dama independiente que fue Coco, quien a su tenaz e
indomable voluntad le agregdé refinamiento por medio
del vestido®

ZALO VALDIVIA // FOTOS! CHANEL

CHANEL

www.chanel.com
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Placer Bajo Cero

COOLRAPID ABRE NUEVAS Y EXCITANTES POSIBILIDADES PARA LA COCTELERIA

N BUENOS AIRES, LA COCTELERIA ES UNA

forma de celebracién de la actividad

social, una especialidad que cocina
el dialogo y despierta el interés por lo actual,
en especial porque invita a compartir diversas
ideas en un espacio cosmopolita y activo. Por
ello, no es de extrafiar que surja un nuevo amu-
leto para brindar a esa atmosfera una nueva ex-
periencia que perfeccione la sensacién de una
buena bebida, nos referimos a Coolrapid.
Coolrapid es una maquina escarchadora de
copas que permite contar con una temperatura
de -45 "C en tan solo ocho segundos permitiendo
enfriar una copa o vaso, y provocando un efecto
visual encantador. Sus creadores son Diego
Gentile y Marcelo Guillén, quienes se asociaron
para fabricarla con la finalidad de cubrir una
necesidad latente en todas las barras: mantener
una bebida en su temperatura ideal conservando
sus propiedades de aroma y sabor durante mas
tiempo.
Coolrapid esta hecho de acero inoxidable pulido
y bronce cromado. Puede ser transportado
facilmente y ser fijado en una barra o mesa cuyo
espesor sea de entre 18 mm a 8 cm. Cuenta con
dos potentes LEDs que iluminan la nube blanca
que aparece al ser liberado el gas carbonico.
Gracias a sus creadores, Coolrapid se
encuentra presente en las mejores barras de la
ciudad. Esto empezd en mayo del 2015 cuando
colocaron su primera maquina en el prestigioso
hidden bar del barrio de Palermo: Frank’s Bar.
Al poco tiempo, el café Tortoni y el bar Nicky
Harrison hicieron lo propio y adquirieron una.
Por otro lado, el modelo inicial tuvo gran
repercusion en Hotelga 2015, la exposicion
méas grande relacionada con la hoteleria
y gastronomia en Argentina, donde logré
captar la atencion de los clientes de todo el
pais permitiéndole posicionarse en provincias
ademas de a nivel internacional en paises como:
Paraguay, Chile y Brasil.
Queda mencionar que la firma tiene pensado
lanzar dos nuevos modelos con disefios que
incorporan colores e incluso permitan al cliente
colocar su logo o nombre®

—EDUARDO GUILLEN // FOTOS! COOLRAPID

COOLRAPID
www.coolrapid.com.ar
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SIBARITISMO ¢ ANEJO

1Iseno Especial

LA BOTELLA UNICA DEL ANEJO DE RON BARCELO

A GALARDONADA MARCA DOMINICANA

de rones de clase mundial Ron

Barcel6 lanza una botella
especial de edicién limitada de su clasico
Afiejo. Abrazando el ron ambar de
tonalidad dorada y audaces notas de aroma
lefioso y acaramelado con sabores de
vainilla y especias, el disefio Ginico hara de
la botella una pieza de coleccién.

En uniéon con Rubén Ubiera, artista
neofigurativo también dominicano
y especializado en el estilo artistico
denominado Postgrafismo, Ron Barceld
busca unir arte, espiritu y la orgullosa
herencia de Reptiblica Dominicana en
el disefio de la botella. Inspirado en las
experiencias personales del mismo Ubiera,

el patron grafico resalta por su energia y
por su fondo metalico en oro que refleja el
estilo de la firma de rones.

Rubén Ubiera define su diseiio creado
para Ron Barcelé6 como un matrimonio
entre lo viejo y lo nuevo. Algunas de las
imagenes que para él definen a la persona
dominicana moderna para el resto del
mundo —como su amor por su cultura,
su musica, su personalidad ardiente, su
empuje trabajador, entre otras— han sido
reflejadas en la botella. Desde un tigre que
puede apreciarse en el pico del envase, el
estilo de postgrafismo utilizado define
nuevas direcciones para el futuro y desafia
a todos los que estan frente a ella. Audaz
y feroz, el disefio es el retrato de la gente.

La botella de edicién limitada de Ron
Barcel6 Afiejo, que estara disponible en su
version de 750 mililitros, ya se encuentra
a la venta en Estados Unidos. Siendo la
primera colaboracién para la firma de ron
dominicano con una serie de artistas, la
produccién de esta versién de Afejo sera
limitada y su precio sugerido de venta
sera de USD 15,99. Con mas de ochenta
afios en el mercado, Ron Barcel6 aumenta
su popularidad expresando su historia
y cultura a través de sus productos de
reconocimiento mundial®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: RON BARCELO

RON BARCELO
www.ronbarcelousa.com
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Moderno
Paraiso

LA VARIADA OFERTA DE PORTO MONTENEGRO

ORILLAS  DEL ADRIATICO,

Montenegro es reconocido por

su belleza natural virgen en la
que destacan sus montafias y sus aguas
claras. Porto Montenegro, el principal
puerto deportivo del Mediterraneo y
villa marina, se ubica en sus costas —
en la bahia de Boka, protegida por la
UNESCO— vy recibe a quienes visitan
este hermoso y discreto destino turistico
con grandes comodidades.
Porto Montenegro incluye en sus
instalaciones el muelle de superyates mas
grande del mundo. Por las condiciones
meteorolégicas del lugar —que ofrece
mas de 200 dias de sol al aflo—, este
atractivo es la estrella del lugar. Para
hacerle competencia, el magnifico hotel
Regent Porto Montenegro resalta con su
deslumbrante edificio y sus jardines, que
reflejan la cultura de la regién y el estilo
de los grandes palacios italianos. La
clasica hospitalidad de la cadena también

MAR

se hace presente en Montenegro.

Otra de las grandes caracteristicas de
Porto Montenegro es su piscina de
borde infinito de 64 metros. Disfrutando
placidamente en ella se pueden apreciar
las hermosas vistas de Montenegro,
conocido por ser el fiordo tradicional en
Europa meridional. Las altas montaias
que se doblan alrededor de la costa sobre
el mar azul entregan su espectacular
majestuosidad a quienes las contemplan.
Entre otros atractivos, Porto Montenegro
brinda una variedad de opciones de
entretenimiento y distraccion. Decenas
de restaurantes de distintas ofertas
culinarias, bares, cafés, tiendas vy
servicios componen la gran oferta de
Montenegro. En su parte comercial,
ademaés, Porto Montenegro cuenta con
tiendas de grandes y reconocidas marcas
que ofrecen colecciones especializadas
y exclusivas piezas de edicion limitada
en oferta. Alejada de ella y de la
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zona residencial, por las noches,
Platinum Night Club es el lugar ideal
para quienes gustan de bailar. De
decoracién elegante, un excelente
sistema de sonido y barmen, el local
es la adicion perfecta para el puerto.
Sin dejar de lado su pasado
histérico, Porto Montenegro es
el punto central para conocer las
atracciones del lugar. Lady of the
Rocks, el casco antiguo de Kotor,
Budva, el museo The Navel Heritage
y la Reserva Natural de Solila son
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solo algunas de ellas y estan a un
corto viaje en barco o en coche.
En una combinaciéon perfecta de
disfrute, diversiéon y cultura, Porto
Montenegro espera a Sus nuevos
visitantes para convertirse en su
opcidn de viaje favorita®

—MARIA DEL PILAR GARCIA // FOTOS: PORTO MONTIENEGRO

PORTO MONTENEGRO

wwuw.portomontenegro.com
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The Residences at
Mandarin Oriental

Bali

VILLAS CON VISTA AL MAR AZUL
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HE RESIDENCES AT  MANDARIN
Oriental, Bali estd constru-
yendo un proyecto de 91 villas

cerca de su Bukit Pandawa Resort &

Golf; todo sobre 150 hectareas de verdes

pastos sobre un acantilado. Cada residen-

cia, tendra entre 1 a 5 dormitorios; cos-
tara USD 800 000 y sera vendible desde
el 2019. La disposicién en terraza de es-
tas construcciones proveera a cada una
de una inmejorable vista de 180 grados
al limpido y azul mar de Indonesia. Para
su concepto y disefio se contratd al ar-
quitecto belga Jean Michel Gathy, quien
declara que persigue conservar todos los
valores de la arquitectura de Bali; desde
su inspiracion en la agrupacién de terra-
zas de arroz cultivado, el respeto al jefe
de la aldea y la practica de ceremonias

de bafio. Es por ello que una via de 2,2

km comunicara estas viviendas y el re-

sort con tres templos sagrados de origen
hindd y un anfiteatro donde se recrean
rituales tradicionales cada noche.

Al interior, las villas cuentan con
ventanas desde el piso al techo y puertas
de vidrio para difuminar la division

con el exterior. Las residencias estaran
rodeadas de pasto exdtico, arbustos y
palmeras; todo aquello conservara dicha
arquitectura tropical moderna para quien
le guste la proximidad al mar y la practica
de surf, sentir el viento y la belleza de
la naturaleza en una combinacién de
exuberante vegetaciéon y arena blanca
de la playa. Ademéas, serdn provistas
lujosamente con muebles confortables,
obras de arte nativo, y agua potable.

El hotel que es rodeado por las 91 villas,
cuenta con 88 habitaciones, una piscina
de 88 metros de largo, un restaurante,
centro de fitness y un spa de 1725 m?. El
resort tiene terrazas en forma de parcelas
cultivables para el golf. En suma, la
sofisticacion de la vida posmoderna
tendra ventanas de contacto con rituales
ancestrales, recreados ante los residentes
y turistas como funciones teatrales. Es
asi como la tierra indonesia no pierde
su identidad y, mas bien, se afirma en
el futuro, mediante la sostenibilidad
de una atractiva y cordial disciplina
hotelera. Todo ello resulta en un
escenario y ambiente atemporal, donde
se integrardn nacionalidades en torno
al descubrimiento de la cultura de Bali e
interaccion con los artistas, danzantes y
personal indonesio de The Residences At
Mandarin Oriental, Bali.

Una experiencia colorida, llena del
misterio de un folclore motivado en
mitos, y la vista de un arte de intrincadas
figuras de abanicos y dragones muy
barroca; para quienes buscan el verano
oriental®

——GONZALO VALDIDIA // FOTOS! MANDARIN ORIENTAL

MANDARIN ORIENTAL
www. mandarinoriental.com
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Encanto Palaciego

HOTEL THE PENINSULA PARIS, LA JOYA DE LA AVENIDA KLEBER VUELVE A BRILLAR
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OLO CIERTAS ACTIVIDADES HACEN DE
una visita a la Ciudad de la
Luz un episodio inolvidable,
como lo es abrazar a un ser amado bajo
la Torre Eiffel, caminar por los pasillos
del Louvre en primavera o desayunar en
una suite del hotel de cinco estrellas de
The Peninsula Paris. Ocupando un edi-
ficio clasico en la avenida Kléber, este
hotel se fund6 en el afio 1908 alcanzan-
do de inmediato gran fama en la Francia
de aquella época. Afios mas tarde, luego
de permanecer dormido por veinte afios,
esta gema de la arquitectura brilla, una
vez mas, convertida en uno de los es-
pacios mas exclusivos de la capital para
hospedarse, realizar reuniones y celebrar
cenas y espectaculos culturales.
La sededel famoso hotel parisino conserva
su estilo haussmaniano, asi como todos
los detalles arquitecténicos originales a la
vez que acenttia, gracias a sus colores y
decoracidn, un estilo equilibrado y sobrio.
De esa manera permite a los huéspedes
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disfrutar de las comodidades propias del
siglo XXI mientras contemplan un paisaje
palaciego.

Las habitaciones se encuentran entre las
mas grandes y comodas de Paris. Cada
cuarto ofrece un area para relajarse y
una seccion de vestuario con amplio
espacio para el equipaje. Los servicios
de hotel incluyen varias comodidades
como: lustrado de zapatos, lavado y
entrega de prendas, envio de diarios,
secador de ufias, entre otros. Asimismo,
las habitaciones se dividen en Superior,
Deluxe y Junior Suite cuyas dimensiones
parten desde los 30 m? y llegan hasta
los 60 m? Por otro lado, en el caso de
las suites, se encuentran modelos como:
la Suite Superior, Garden, Katara y
Peninsula cuyas medidas oscilan entre
los 70 m? y unos sorprendentes 318 m?.
La gastronomia del The Peninsula Paris
es excepcional. Con un total de seis
restaurantes el paladar tendra un viaje
tanto o mas excitante que el resto de los

1
-

sentidos. Entre las opciones disponibles
tenemos a [’Oiseau Blanc ubicado en el
piso seis y duefio de una carta con amplia
variedad de platos franceses. Aparte, esta
el Lili, donde la comida cantonesa hace
gala de su color. Ademas, distinguidos Le
Bar Kléber y Le Lounge Kléber proveen
de gran variedad de tragos y cigarros
mientras se observan las extensas calles
parisinas. De otro lado, tenemos a Le
Rooftop también con platillos franceses
en su carta ademas del Le Lobby donde
la deliciosa comida internacional
hace su entrada en un ambiente de la
Belle Epoque. Los servicios de spa y
bienestar cuentan con un area de 1 800
m2 e incluyen piscina, gimnasio y las
infaltables notas minerales para renovar
el cuerpo y el alma®

——EDUARDO GUILLEN // FOTOS! PENINSULA HOTELS

THE PENINSULA PARIS
wwuw.peninsula.com
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Viaje al Corazon

Maya

CHABLE WELLNESS RESORT & DESTINATION SPA EN YUCATAN MEXICO,
UNA MIRADA A LA COSMOVISION Y GASTRONOMIA MAYA

AS CULTURAS ANCESTRALES AMERI-
canas resistieron durante la
colonia y las primeras décadas

de vida republicana de nuestros paises, al

punto que han sido redescubiertas por an-
tropblogos y también por gente que busca
iniciarse en su cosmovision y habitos de
salud o alimenticios. Chablé Wellness

Resort & Destination Spa en Yucatan,

México lleva a sus turistas a un ambiente

mestizo de hacienda colonial hispana del

siglo XIX y folclore amerindio. La cons-
trucciéon donde moraban los herederos de
los conquistadores muestra la fortaleza
de sus muros de roca, altos porticos, pi-

sos de enormes baldosas, muy bien ilu-
minada durante la noche y cruzada con
la arquitectura moderna de paredes de
vidrio, sobre la cual se han construido 38
casitas que la toman de estructura y se
engalanan con frondosos jardines. Ade-
mas, este destino de relajacion ofrece
alojamiento en dos villas expansivas: la
Presidential Villa, de disefio moderno y
Royal Villa, de paredes coloniales mez-
cladas con construccién nueva; ambas
poseen vista a la jungla de la region.

Cada oferta implica entrar en contacto
con la tradicién de las culturas mexicanas
Chablé y Maya, y el concepto de Cenote o

manejo de la energia interior y del entorno
natural sobre la cual estas basan su logos
0 razonamiento ético. El spa emana dicho
ambiente mistico y dentro de él se realizan
rituales preservados por la cultura oral y
los chamanes de estas etnias de América
del Norte. Para los fines de compartir a
su publico esta visiébn precolombina del
mundo, el equipo de Chablé Wellness
Resort & Destination Spa les acompana
hasta en tres actividades diarias que estan
destinadas a despertar los sentidos. Entre
ellas estan el wellnessy fitness, las culturales,
gastronOmicas y otras desarrolladas en
Chocholéa y sus alrededores.
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La gastronomia merece mencion especial,
pues los restaurantes vegetarianos,
veganos y de opciéon de alimentos sin
lactosa y sin gluten, dirigidos por Jorge
Vallejo y Luis Ronzén: Ix’'Im, Ki'Ol y Spa
Restaurant, se basan en cocina organica
y de temporada, como enchiladas de
jamaica, ensalada de quelite y crema de
almendra tostada. Este resort produce su
miel de abeja multifloral; mermeladas
de fruta como duraznos con Vvino,
xoconostle, jamaica, frambuesa y tomillo;
mantequilla citrica, de avellana y con
miel; pan de harina no refinada, y para
dispensar bebidas, su bar prepara jugos y
batidos de frutas.

Esta es la experiencia que buscan los
amantes de la cultura Maya: hospedarse
en una aldea de valores tradicionales
pero con las comodidades de la época
posmoderna®

—GONZALO VALDIVIA // FOTOS: CHABLE RESORT & SPA

CHABLE RESORT & SPA
chableresort.com
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HOME & CLOSET
INAUGURA CON
EXITO SHOWROOM
EN MIRAFLORES

El pasado 4 de mayo se inaugurd con éxito el
showroom de Decoracion y Disefio Home &
Closet, ubicado en Miraflores, haciendo de este
un punto de exhibicion de novedosas propuestas
estéticas en la capital. Ménica Casalino, duefia
del showroom y apasionada de la decoracidn,
ofrecié un exclusivo cocktail de apertura al
cual asistieron amigos, asi como prestigiosos
arquitectos y decoradores.

Home & Closet ofrece disefios seleccionados de
todas las partes del mundo en decoracién de in-
teriores, muebles, accesorios y regalos.
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PORSCHE EN LIMA,
PRESENTACION EN EL
COCKTAIL DEL ANO

Con la presencia de 150 invitados especiales, el
25 de mayo Porsche realizé la presentacion del
nuevo Porsche Panamera en el exclusivo Lima
Marina Club.

En el que fue el Unico cocktail de la firma en el
Peru este 2017, el nuevo modelo fue expuesto
de primera mano a los asistentes, quienes com-
probaron que este combina mejor que nunca dos
caracteristicas aparentemente contradictorias:
las prestaciones de un auténtico deportivo vy el
confort de una limusina de lujo.

Asociado al desarrollo de vehiculos que se adap-
tan a las necesidades de sus clientes, Porsche
ofrece en el nuevo Panamera un modelo automo-
triz premium, deportivo y espacioso que cuenta
con la tecnologia méas moderna que hay disponi-
ble en el mercado.

En principio disponible en los centros Porsche
ubicados en los distritos de Surquillo y La Molina,
los precios ya se encuentran a solicitud.
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LA FONDUE DEL
SWISSOTEL LIMA INICIA
SU TEMPORADA 2017

La Fondue, el restaurante Suizo del Swissotel
Lima, empezd su nueva temporada del afio. En
mayo, la reapertura del restaurante —que cuen-
ta con un ambiente de chalet suizo y aroma a
pino— convoco a clientes e invitados especia-
les de la embajada de Suiza en Perd.

Con la presencia, también, del Chef Ejecutivo de
La Fondue Reto Steinemann e Ivan Hoyle, direc-
tor de alimentos y bebidas del Swissotel Lima,
el restaurante destacd su variada oferta. Las
especialidades suizas como fondues, racletes,
quesos, vinos, carnes y mariscos, seguiran en-
galanando su renovada y exquisita carta.

Para disfrutar de la experiencia de La Fondue del
Swissotel Limay probar sus delicias tipicas suizas,
el restaurante esté disponible de miércoles a s&-
bado de 19 a 23 horas, en el distrito de San Isidro.

EVENTOS
vipP
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TIFFANY & CO. LANZA
CON EXITO SU PRIMERA
TIENDA EN EL PERU

Una noche de encanto y glamour se vivié en
Lima con motivo de la inauguracion de la primera
boutique de la afamada casa joyera Tiffany & CO.
en el Per(, en asociacion con G&G Joyeros.

Paula Larroque, vicepresidente de Tiffany & CO.
para América Latina y el Caribe, asi como Verdnica
Cdrdoba, vicepresidenta y directora de trade de la
firma americana estuvieron presentes en el evento
junto a Jack Gomberoff, gerente general de G&G
Joyeros. Asimismo, acudieron selectos invitados
amantes de la alta joyeria, quienes disfrutaron de
una noche llena de musicay diversion.

Tiffany & CO. es sinénimo de exclusividad y vida
sofisticada, duefia de un legado que ha incluido
a numerosas personalidades de la escena inter-
nacional desde que abrid sus puertas en el afio
1837, en la ciudad de Nueva York. Parte de este
glamour lo conforma la famosa Tiffany Blue Box,
una singular caja de regalo, simbolo inequivoco
del compromiso de la marca con la pureza de lo
Unicoy el amor por la elegancia.
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ntrando al mercado de los dispositi-
Evos tecnoldgicos, Michael Kors pre-

senta una nueva linea de accesorios
donde resalta el smartwatch Michael
Kors Access. En modelos Bradshaw para
damas y Dylan para caballeros, las piezas
van dirigidas al usuario que desea agregar
funcionalidad tecnoldgica sin sacrificar
disefio y portabilidad.
Con un disefio innovador, el Michael
Kors Access ofrece una serie de cara-
tulas personalizables. Entre ellas, una
muestra las iniciales MK y permite agre-
gar las propias iniciales utilizando la tipo-
grafia de la marca. Otra presenta al sol y
laluna durante sumovimiento por todala
pantalla y cambiando de color de acuer-
do ala hora. También, los modelos tienen
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Uin espacio
miles de historias.

TR

REVIEW

Michael Kors e expande con nuevos Smartwatches

disponibles correas intercambiables de
silicona, piel genuina, patrones de la-
garto y piton para personalizar el propio
estilo del usuario.

Con sistema operativo Android WearTM,
el Michael Kors Access es compatible
con dispositivos AndroidTM vy iPhone®
conectandose a aplicaciones como
Instagram y Uber. Ademés, permite
revisar el progreso de actividades fisica
por medio de Google Fit y muestra
notificaciones de llamadas entrantes,
textos, correos y otros del teléfono
directamente en la muneca.

MICHAEL KORS
www.michaelkors.com
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niversario Cosmico

EDMASTER POR OMEGA

CELEBRACION POR

ERDIDO EN EL ESPACIO LEJOS DE LA
tierra, en la negrura infinita,
un tic tac inmortal marca los

segundos. Speedmaster por Omega, el le-
gendario reloj de pulsera, celebra sus se-
senta afios con un evento donde la ciencia,
la historia y el estilo se unen para evocar la
llegada del hombre a la luna.
El evento Lost In The Space convocd a
figuras como George Clooney y el recordado
astronauta Buzz Aldrin en una gala que
fue abierta por el fisico y presentador de
programas cientificos Brian Cox en el
museo nacional britdnico Tate Modern. La
escenografia fue disefiada de tal manera
que despert6 en los espectadores visiones
de un paisaje cosmico donde galaxias llenas
de estrellas llegaban al escenario conforme
transcurria la noche.

Raynald Aeschilmann, el presidente y CEO

de Omega dio la bienvenida a los invitados

compartiendo sus pensamientos sobre la
marca y el famoso reloj de la compaiiia

114+ LUHHO.COM

0S SESENTA ANOS DEL MODELO SPE

suiza mencionando que el Speedmaster
puede considerarse el cronografo mas
famoso del mundo gracias a los hombres
y mujeres que trabajaron en su creacion.
Al respecto, el Speedmaster fue el primer
reloj en ubicar una escala taquimétrica en
el bisel; desde ese momento ha desafiado
el tiempo siendo utilizado por numerosos
exploradores, atletas, actores y astronautas.
De otro lado, a modo de pieza central,
un aparador mostraba sesenta relojes
de pulsera, uno por modelo concebido
cada afio, desde 1957 hasta el 2017. Lo
cual permitia observar el crecimiento y
personalidad de la marca y sus distintos
cambios de estilo.

Hoy el espiritu del Speedmaster es el de
un aventurero nato de mirada resilente;
entrenado para no conformarse con logros
mundanos, por el contrario, decidido a
cruzar fronteras y elevarse a nuevas alturas.
Asimismo, vale la pena recordar que para
su inclusion en las misiones de exploracion

espacial el Speedmaster tuvo que ser
sometido, junto a otras marcas, a varias
pruebas de resistencia; siendo el tnico
reloj de pulsera en soportar con éxito todos
los examenes. De esa manera, logré su
gran fama en la agencia espacial NASA
a tal grado que sigue siendo utilizado en
misiones espaciales hasta el dia de hoy.
Finalmente, cabe resaltar que entre
las estrellas que llegaron al evento se
encontraron celebridades e influenciadores
como la actriz alemana Gemma Arterton,
la cantante Ellie Goulding, la actriz Joely
Richardson, el chef Marcus Wareing, el
boxeador David Haye y el nadador olimpico
Adam Peaty.

Los relojes Omega Speedmaster pueden
encontrarse en la Omega Boutique, calle
Lino Alarco 130, en Miraflores, Lima®

——IDUARDO GUILLEN // FOTOS! (COMEGA WATCHIES

OMEGA
www.omegawatches.com



3 razones para salir de la rutina.
Porsche Cayenne.

Ultimas 3 unidades con precio especial
desde $77,500 o S/ 258.075.

Experimenta la deportividad refinada del Cayenne ahora a un precio Unico.

Haz una prueba de manejo hoy.

Tipo de cambio S/ 3.33. Fotos referenciales. Unidades con afio de fabricacion 2016.
Campafia vigente hasta agotar stock.

www.porsche.com/pe

PORSCHE

Porsche Center Lima

Av. Domingo Orte 993. Surquillo

Av. Javier Prado Este 5507. La Molina
Teléfono: 618 5070

E-mail: info@porsche.com.pe



FERRAGAMO.COM

BOUTIQUE SALVATORE FERRAGAMO BOULEVARD JOCKEY PLAZA  BOUTIQUE A1-07
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